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ABSTRAK

SYAFIRA, NIM 61404021000286. Pengaruh Brand Ambassador Terhadap
Keputusan Pembelian Le Minerale (Studi Kasus Masyarakat Kota Bogor).

Pertumbuhan bisnis atau usaha air minum dalam kemasan atau AMDK saat ini
sangat menarik, karena seiring berjalannya waktu, air minum dalam kemasan sulit
dipisahkan dengan keseharian masyarakat indonesia. Salah satu cara yang dilakukan
olen perusahaan atau merek dalam menghadapi persaingan yaitu dengan
bekerjasama atau memunculkan seorang tokoh baik aktor, aktris, atupun tokoh-
tokoh penting dan hebat lainnya yang memiliki citra positif di masyarakat sebagai
brand ambassador. Hal ini dilakukan dengan harapan agar tokoh tersebut dapat dan
mampu untuk mengajak atupun mempengaruhi konsumen untuk mengkonsumsi
dan memakai produk dari perusahaan atau merek tersebut. Penggunaan strategi
brand ambassador ini tidak terkecuali dilakukan juga oleh Le Minerale yang
menjadikan seorang dokter cantik dan berbakat yang memiliki citra positif di
masyarakat sebagai brand ambassador

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh brand
ambassador terhadap keputusan pembelian Le Minerale di Kota Bogor. Jenis
penelitian yang digunakan adalah penelitian survei dengan metode penelitian berupa
pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan
adalah analisis regresi linier sederhana. Pemilihan sampel dilakukan dengan cara
snowball sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden.

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 14,9% faktor-faktor keputusan pembelian
dapat dijelaskan oleh indikator daya tarik, kepercayaan, dan keahlian, sedangkan
sisanya 85,1% dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian
ini. Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel brand ambassador menunjukkan hasil
analisis thiung (4,144) dimana twahe (1,984) maka variabel brand ambassador
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Le Minerale di Kota Bogor.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

SYAFIRA, NIM 61404021000286. The Influence of Brand Ambassador on Le
Minerale Purchase Decisions (Case Study of the People of Bogor)

The current business growth of bottled drinking water or bottled water is very
interesting, because over time, bottled drinking water is difficult to separate from the
daily life of Indonesian people. One of the ways that companies or brands do in
facing competition is by collaborating or bringing up a figure, whether actors,
actresses, or other important and great figures who have a positive image in society
as brand ambassadors. This is done with the hope that the figure can and is able to
invite or influence consumers to consume and use products from the company or
brand. The use of this brand ambassador strategy is no exception by Le Minerale
who makes a beautiful and talented doctor who has a positive image in the
community as a brand ambassador

The purpose of this study is to find out and analyze the influence of brand
ambassadors on the purchase decision of Le Minerale in Bogor City. The type of
research used is survey research with a research method in the form of data
collection using questionnaires. The data analysis model used is a simple linear
regression analysis. Sample selection was carried out by snowball sampling. The
sample amounted to 100 respondents.

The results of the regression test showed that 14.9% of the purchase decision factors
could be explained by the indicators of attractiveness, trusworthiness, and expertise,
while the remaining 85.1% were explained by other factors that were not examined
in this study. The results of the t-test showed that the brand ambassador variable
showed the results of the tcount analysis (4,144) where the ttable (1,984) then the
brand ambassador variable had a significant influence on the purchase decision of
Le Minerale in Bogor City

Keywords: Brand Ambassador, Purchase Decision.
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