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ABSTRAK 
 

EKA SELA PEBRIYANA. NIM 2421801614. Pengaruh Biaya Produksi, Biaya 

Pemasaran, dan Kompensasi Karyawan Terhadap Penjualan pada PT. Gudang 

Garam, Tbk Tahun 2014-2021. 

                                      

 

Dalam beberapa tahun belakangan ini persaingan didunia usaha semakin sengit, dengan 

kemajuan teknologi membuat pengusaha berlomba-lomba untuk menjadi yang terdepan 

baik dari perusahaan dalam negeri maupun perusahaan yang berasal dari luar negeri. 

Perusahaan harus membuat strategi promosi untuk meningkatkan penjualan produk. 

Perusahaan juga harus mampu membuat dan mengembangkan  produk yang kreatif dan 

inovatif, dua hal ini menjadi kunci untuk memanfaatkan peluang agar dapat meningkatkan  

penjualan.  

Salah satu sektor agroindustry yang berperan dalam perekonomian Indonesia adalah 

industri rokok, agroindustry ini mampu memberikan lapangan pekerjaan bagi masyarakat. 

Permasalahan yang dihadapi saat ini karena adanya tarif cukai rokok yang ditetapkan oleh 

pemerintah yang mengakibatkan harga bahan baku dan harga produk menjadi semakin 

mahal, disamping itu  adanya pembatasan iklan rokok dan meningkatnya biaya promosi 

untuk memperkenalkan produk kepada konsumen yang nantinya akan meningkatkan 

penjualan. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Biaya Produksi, Biaya 

Pemasaran, dan Kompensasi Karyawan Terhadap Penjualan Pada PT. Gudang Garam, 

Tbk Tahun 2014-2021. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier 

berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah laporan keuangan PT. Gudang Garam, Tbk 

dengan sampel berjumlah 8 sampel yaitu dari tahun 2014 - 2021, dengan analisis yang 

digunakan adalah analisis regresi linier berganda. 

Hasil uji regresi menjelaskan bahwa 90,8% faktor-faktor penjualan dapat dijelaskan oleh, 

biaya produksi, biaya pemasaran, dan kompensasi karyawan sedangkan sisanya 9,2% 

dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan hasil uji F 

menunjukan bahwa secara simultan biaya produksi, biaya pemasaran dan kompensasi 

karyawan secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap penjualan dengan nilai F 

hitung 24,003  > F tabel 6,59 dan nilai signifikan sebesar 0,005 < 0,05. Hasil uji t secara parsial 

biaya produksi berpengaruh signifikan terhadap penjualan dengan nilai thitung 4,141 > ttabel  

2,131 dan nilai signifikan sebesar 0,014 < 0,05. Secara parsial biaya pemasaran tidak 

berpengaruh signifikan terhadap penjualan dengan nilai thitung -0,611 > ttabel  2,131 dan nilai 

signifikan sebesar 0,574 > 0,05. Secara parsial kompensasi karyawan tidak berpengaruh 

signifikan terhadap penjualan dengan nilai thitung 1,858 > ttabel  2,131 dan nilai signifikan 

sebesar 0,137 > 0,05. 

 

Kata Kunci: biaya produksi, biaya pemasaran, kompensasi karyawan, penjualan. 
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ABSTRACT 
 

EKA SELA PEBRIYANA. NIM 2421801614.  The Effect of Production Costs, 

Marketing Costs and Employee Compensation on Sales at PT. Gudang Garam, Tbk 

2014-2021. 

 

In recent years, competition in the business world has become increasingly fierce, with 

technological advances making entrepreneurs vying to be at the forefront of both domestic 

and foreign companies. Companies must make promotional strategies to increase product 

sales. Companies must also be able to create and develop creative and innovative 

products, these two things are the key to taking advantage of opportunities in order to 

increase sales. 

One of the agro-industry sectors that play a role in the Indonesian economy is the cigarette 

industry, this agro-industry is able to provide jobs for the community. The problems faced 

today are because of the cigarette excise rate set by the government which results in the 

price of raw materials and product prices becoming increasingly expensive, besides that 

there are restrictions on cigarette advertising and increased promotional costs to 

introduce products to consumers which will increase sales. 

The purpose of this study was to determine the effect of production costs, marketing costs, 

and employee compensation on sales at PT. Gudang Garam, Tbk 2014-2021. The data 

analysis method used is multiple linear regression analysis. The population in this study 

is the financial statements of PT. Gudang Garam, Tbk with a sample of 8 samples, namely 

from 2014 - 2021, with the analysis used is multiple linear regression analysis. 

The results of the regression test explained that 90.8% of sales factors could be explained 

by production costs, marketing costs, and employee compensation, while the remaining 

9.2% was explained by other factors not examined in this study. While the results of the F 

test show that simultaneously production costs, marketing costs and employee 

compensation have a significant effect on sales with a calculated F value of 24,003 > F 

table 6.59 and a significant value of 0.005 < 0.05. The results of the t-test partially have 

a significant effect on sales with a tcount value of 4.141 > ttable 2.131 and a significant 

value of 0.014 <0.05. Partially, marketing costs have no significant effect on sales with a 

tcount of -0.611 > ttable 2.131 and a significant value of 0.574 > 0.05. Partially, employee 

compensation has no significant effect on sales with a tcount of 1.858 > ttable 2.131 and 

a significant value of 0.137 > 0.05. 

 

Keywords: production costs, marketing costs, employee compensation, sales. 
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