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ABSTRAK  

 

 

AKA ALI SEPTIAN. NIM 2411907694 Analisa Strategi Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Penjualan Kendaraan Mobil Pada PT Mandiri Tunas Finance 

Cabang Depok. 

Perkembangan di dalam dunia industri kendaraan roda empat (mobil) yang semakin pesat 

ini telah diwarnai dengan berbagai macam persaingan dalam usaha penjualan.  Melihat 

kondisi tersebut menyebabkan pebisnis penjualan kendaraan roda empat terus bersaing 

dalam menciptakan inovasi dan kreativitas agar dapat menjadi pilihan konsumen. 

Perusahaan setiap tahunnya pasti memiliki target yaitu dengan terus berinovasi dalam 

menciptakan suatu produk.  

Analisis data dalam mencari dan menyusun secara sistematis data yang diperoleh dari 

hasil wawancara, catatan lapangan, dan dokumentasi, dengan cara mengorganisasikan 

data ke dalam kategori, menjabarkan ke dalam unit-unit, melakukan sintesa, menyusun ke 

dalam pola, memilih mana yang penting dan yang akan dipelajari, dan membuat 

kesimpulan yang dapat diceritakan kepada orang lain. Analisis data dalam penelitian 

kualitatif ini dilakukan secara induktif, yaitu bersifat analisis berdasarkan data yang 

diperoleh, selanjutnya dikembangkan menjadi hipotesis. Berdasarkan hipotesis yang 

dirumuskan berdasarkan data tersebut, selanjutnya dapat disimpulkan apakah hipotesis 

tersebut diterima atau ditolak berdasarkan data yang terkumpul. 

Analisis lingkungan internal menekankan pada identifikasi dan evaluasi kekuatan dan 

kelemahan perusahaan. Kekuatan perusahaan yang tidak mudah ditiru oleh dinamakan 

kompetensi khusus. Analisis eksternal berfokus pada upaya identifikasi dan evaluasi tren 

dan kejadian yang berada di luar kendali PT. Mandiri Tunas Finance Depok. Analisis 

eksternal mengungkapkan peluang dan ancaman yang dihadapi PT. Mandiri Tunas 

Finance Depok. Hasil analisis SWOT yang dapat ditempuh adalah: memperluas pangsa 

pasar, memperkuat kerja sama, meningkatkan hubungan dan kualitas SDM, meningkatkan 
loyalitas nasabah, kualitas produk, menjalin kerjasama, menetapkan target pasar, dan 

meningkatkan kualitas pemasaran, promosi, dan strategi pemasaran yang efektif. 

Kata kunci : strategi pemasaran, IE, SWOT 
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ABSTRACT 

 

 

AKA ALI SEPTIAN. NIM 2411907694 Marketing Strategy Analysis in Increasing 

Car Sales at PT Mandiri Tunas Finance Depok. 

The increasingly rapid development in the four-wheeled vehicle (car) industry begins with 

various kinds of competition in the sales business. Seeing these conditions causes four-

wheeled vehicle sales businesses to continue to compete in creating innovation and 

creativity so that they can become the choice of consumers. Each year the company 

definitely has a target, namely to continue to innovate in creating a product. 

Data analysis in systematically searching and compiling data obtained from interviews, 

field notes and documentation, by organizing data into categories, describing it into units, 

synthesizing it, arranging it into patterns, choosing what is important and what is will, 

learn and make conclusions that can be shared with others. Data analysis in this qualitative 

research was carried out inductively, that is, analysis based on the data obtained, which 

was then developed into a hypothesis. Based on the hypothesis formulated based on this 

data, it can then be concluded whether the hypothesis is accepted or rejected based on the 

data collected. 

Analyze the internal pressure environment at the announcement and evaluate the 

company's strengths and weaknesses. Company strengths that are not easily imitated are 

called special competencies. External analysis focuses on efforts to identify and evaluate 

trends and events that are outside the PT's control. Mandiri Tunas Finance Depok. 

External analysis reveals the opportunities and threats faced by PT. Mandiri Tunas 

Finance Depok. The results of the SWOT analysis that can be taken are: expanding market 

share, strengthening cooperation, improving relationships and quality of human resources, 

increasing consumer loyalty, product quality, establishing cooperation, determining 

market targets, and improving the quality of marketing, promotions and effective 

marketing strategies. 

Keywords: marketing strategy, IE, SWOT 
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