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ABSTRAK 

 

YEMIMA CAROLINE SOEDIRA. NIM 2411907682. Studi Kelayakan Pendirian  

Coffee Shop Savio Coffee And Eatery Di Kota Depok 

 

Dalam merintis sebuah bisnis, setiap pebisnis pasti mengingkan profit maka untuk 

mewujudkan hal tersebut pebisnis perlu perencanaan dalam hal ini dengan adanya studi 

kelayakan terhadap sebuah usaha akan membantu bagi para pemula bisnis dalam 

menjalankan usaha, salah satunya adalah bisnis kedai kopi atau coffee shop. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah usaha tersebut memiliki nilai jual, 

produksi dan teknologi yang sesuai dengan standar pasar, SDM yang dibutuhkan untuk 

usaha ini. Hasil penelitian menunjukan setiap aspek dalam penelitian ini dinyatakan layak, 

teutama pada aspek keuangan. Usaha ini sudah memberikan keuntungan di tahun 

pertamanya. Dalam laporan rasio keuangan memberikan nilai yang positif, NPV layak 

karena bernilai positif, dan indeks profibilitas dianggap layak dengan angka 2. 

 

Kata kunci: Pasar, Produksi, Manajemen, Keuangan. 

 

 

  



 
 

ABSTRACT 

 

YEMIMA CAROLINE SOEDIRA. NIM 2411907682. Studi Kelayakan Pendirian  

Coffee Shop Savio Coffee And Eatery Di Kota Depok 

_______________________________________________________________________ 

In starting a business, every business must want profit, so to make this happen, business 

need to plan. In this case, with the feasibility study of a business, it will help business 

beginners in running a business, one of which is a coffee shop or coffee shop business. 

This study aims to determine whether the business has sales values, production and 

technology that are in accordance with market standards, human resources needed for 

this business. The results showed that every aspect in this study was deemed feasible, 

especially in the financial aspect. This business has been profitable in its first year. In the 

report, the financial ratios give a positive value, the NPV is feasible because it is positive, 

and the profitability index is considered feasible with a figure of 2. 

 

Keywords: Market, Production, Management, Finance. 
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