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ABSTRAK

NAMA : DESI PUSPITASARIL

NIM :61201021008595.

Judul Penelitian : Pengaruh Harga, Produk dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian di Showroom Dirgantara Motor

Tambun.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, produk, dan promosi
terhadap keputusan pembelian konsumen di showroom mobil bekas Dirgantara
Motor. Latar belakang dari penelitian ini adalah persaingan yang semakin ketat
dalam industri otomotif, khususnya pada penjualan mobil bekas, sehingga
perusahaan perlu memahami faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan
konsumen untuk melakukan pembelian. Hasil uji regresi menunjukkan bahwa
variabel harga, produk dan promosi berpengaruh secara signifikan terhadap
keputusan pembelian, dengan nilai koefisien determinasi sebesar 70%. Hal ini
mengindikasikan bahwa 70% variabel keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh
harga, produk dan promosi, sedangkan sisanya 30% dipengaruhi oleh faktor
lain yang tidak di teliti dalam penelitian ini. Sedangkan hasil uji F menunjukan
bahwa secara simultan variabel harga, produk dan promosi secara serempak
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil
analisis yaitu nilai Friwung (44,606) > Fupel (2,790). Hasil uji t menunjukan bahwa
variabel harga menunjukan hasil anaslisis thiwng (3,927), variabel produk
menunjukan hasil analisis thiwung (3,015), variabel promosi menunjukan hasil analisis
thiung (3,357) maka secara parsial ketiga variabel tersebut berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian di Showroom Dirgantara Motor Tambun.
Variabel yang dominan mempengaruhi keputusan pembelian di Showroom

Dirgantara Motor adalah harga.

Kata Kunci : Harga, Produk, Promosi, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

NAME : DESI PUSPITASARI
NIM :61201021008595.
Thesis Title : The Influenceof Price, Product, and Promotionon Purchasing

Decisions at Dirgantara Motor Showroom Tambun.

This study aims to determine the influence of price, product, and promotion on
consumer purchasing decisions at the Dirgantara Motor used car showroom in
Tambun. The background of this research is the increasingly fierce competition in
the automotive industry, particularly in the used car sales sector. Therefore,
companies need to understand the factors that influence consumer decisions to
make a purchase. The results of the regression analysis show that the variables of
price, product, and promotion have a significant effect on purchasing decisions,
with a coefficient of determination of 70%. This indicates that 70% of the variation
in purchasing decisions can be explained by these three variables, while the
remaining 30% is influenced by other factors not examined in this study. The Fies
results indicate that price, product, and promotion simultaneously have a positive
and significant effect on purchasing decisions, with an Feoun: 44.606 greater than
the Ftapie value Frpe 2.790. The tws results also show that each variable
individually has a positive and significant effect on purchasing decisions: price tcoun:
3.927, product teount 3.015, and promotion teouns 3.357. Among these variables,
price is the most dominant factor influencing consumer purchasing decisions at the

Dirgantara Motor showroom.

Keywords: Price, Product, Promotion, Purchasing Decision
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