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ABSTRAK 

 

Penurunan jumlah pendaftar mahasiswa baru di STIE GICI Business School Depok 

melalui platform Edunitas dalam tiga tahun terakhir menjadi perhatian serius dalam 

pengelolaan strategi pemasaran pendidikan. Salah satu faktor yang diduga memengaruhi 

rendahnya minat calon mahasiswa adalah harga pendidikan yang dianggap tinggi serta 

promosi yang belum menjangkau target audiens secara efektif. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui pengaruh harga dan promosi terhadap keputusan mendaftar pada 

program Strata 1 melalui PT. Gilland Ganesha. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan metode survei, teknik pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner kepada 71 responden yang merupakan mahasiswa STIE GICI Business School 

Depok. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan SPSS 

versi 21, disertai uji validitas, reliabilitas, asumsi klasik, serta uji hipotesis. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa harga secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

mendaftar dengan nilai signifikansi (0, 027) < (0,05) dan nilai thitung sebesar (2,256) > ttabel 

(1,995). Promosi juga berpengaruh signifikan secara parsial dengan nilai signifikansi (0, 000) 

< (0,05) dan nilai thitung (4,767) > ttabel (1,995). Secara simultan, harga dan promosi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan mendaftar dengan nilai Fhitung (45,282) > Ftabel 

(3,13) dan signifikansi (0,000) < (0,05). Adapun nilai koefisien determinasi (Adjusted R 

Square) sebesar (0, 559), yang menunjukkan bahwa 55,9% variasi keputusan mendaftar 

dipengaruhi oleh harga dan promosi, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar 

penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Harga, Promosi dan Keputusan Mendaftar. 
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ABSTRACT 

 

The decline in the number of new student registrations at STIE GICI Business School 

Depok through the Edunitas platform over the past three years has become a serious concern 

in the management of educational marketing strategies. One of the factors believed to 

influence the low interest of prospective students is the high cost of education and promotions 

that have not effectively reached the target audience. The purpose of this study is to determine 

the influence of price and promotion on the decision to enroll in the undergraduate program 

through PT. Gilland Ganesha. This study employs a quantitative approach using a survey 

method, with data collection conducted through the distribution of questionnaires to 71 

respondents who are students at STIE GICI Business School Depok. Data analysis was 

performed using multiple linear regression with the assistance of SPSS version 21, 

accompanied by validity tests, reliability tests, classical assumption tests, and hypothesis 

testing. The results of the study indicate that price has a significant partial effect on the 

decision to enroll, with a significance value (0.027) < (0.05) and a tcount   of (2.256) > tcount  

(1.995). Promotions also have a significant partial effect with a significance level of (0.000) 

< (0.05) and a tcount  of (4.767) > ttable (1.995). Simultaneously, price and promotion 

significantly influence the decision to register, with an Fcount of 45.282 > Ftable (3.13) and 

significance (0.000) < (0.05). The coefficient of determination (Adjusted R Square) is 0.559, 

indicating that 55.9% of the variation in enrollment decisions is influenced by price and 

promotion, while the remainder is influenced by factors outside the scope of this study. 

 

Keywords : Price, Promotion, and Enrollment Decisions.  
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