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ABSTRAK

MUHAMMAD FADILLAH FEBRIANSYAH. NIM 61404021000275. Pengaruh
Citra Merek Terhadap Keputusan Memilih SMP ISLAM YTM 1 Bogor.

Pendidikan dianggap sebagai salah satu bagian didalam pengembangan Sumber Daya
Manusia yang unggul, berkarakter, berkualitas serta berdaya saing sebagai langkah
untuk memajukan peradaban sebuah bangsa. Semangat tersebut kemudian
diterjemahkan oleh para pegiat pendidikan untuk mendirikan lembaga pendidikan
dalam rangka membantu pemerintah untuk pemerataan akses pendidikan yang mudah,
murah, dan berkualitas. Banyaknya jumlah lembaga pendidikan di masyarakat ini
kemudian memberikan berbagai alternatif pilihan bagi siswa untuk menentukan
lembaga pendidikan mana yang sesuai dengan minat, bakat, dan cita-cita dimasa
depan. Didalam proses seleksi berbagai alternatif tersebut, terdapat banyak faktor yang
menjadi dasar pemilihan lembaga pendidikan nantinya. Terutama bagi tingkat
pendidikan SMP yang keputusan memilihnya masih dipengaruhi oleh keputusan orang
tua, oleh karena itu perlunya menciptakan citra merek yang baik di sebuah sekolah.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Citra
Merek Terhadap Keputusan Memilih SMP ISLAM YTM 1 Bogor. Jenis penelitian
yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode penelitian survei serta
teknik pengumpulan data berupa kuesioner. Model analisis data yang digunakan
adalah analisis regresi linier sederhana. Pemilihan sampel dilakukan dengan cara
purposive sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 75 responden.

Hasil Adjusted R Square menunjukkan bahwa 54,5% faktor-faktor keputusan memilih
dapat dijelaskan oleh citra merek sedangkan sisanya 45,5% dijelaskan oleh faktor lain
yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel citra
merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan memilih SMP ISLAM
YTM 1 Bogor dengan nilai hasil analisis thitung (9,467) dimana tiane (1,666) maka secara
parsial variabel citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
memilih SMP ISLAM YTM 1 Bogor.

Kata Kunci: Citra Merek, Keputusan Memilih.



ABSTRAK

MUHAMMAD FADILLAH FEBRIANSYAH. NIM 61404021000275. The
Influence of Brand Image on the Decision to Choose SMP ISLAM YTM 1 Bogor.

Education is considered one of the parts in the development of superior, characterful,
quality and competitive Human Resources as a step to advance the civilization of a
nation. This spirit was then translated by education activists to establish educational
institutions in order to help the government for equal access to easy, cheap, and quality
education. The large number of educational institutions in this community then
provides various alternative options for students to determine which educational
institution is in accordance with their interests, talents, and aspirations in the future.
In the selection process of these various alternatives, there are many factors that are
the basis for choosing an educational institution later. Especially for the junior high
school education level whose decision to choose is still influenced by the decision of
parents, therefore it is necessary to create a good brand image in a school.

The purpose of this study is to find out and analyze the Influence of Brand Image on
the Decision to Choose SMP Islam YTM 1 Bogor. The type of research used is
quantitative research with survey research methods and data collection techniques in
the form of questionnaires. The data analysis model used is a simple linear regression
analysis. Sample selection was carried out by purposive sampling. The sample
amounted to 75 respondents.

The results of the Adjusted R Square show that 54.5% of the factors of choosing
decision can be explained by brand image while the remaining 45.5% can be explained
by other factors that were not examined in this study. The results of the t-test showed
that the brand image variable had a positive and significant effect on the decision to
choose SMP ISLAM YTM 1 Bogor with the value of the results of the analysis of tcount
(9,467) where the ttable (1,666). Therefore, partially, the brand image variable has a
positive and significant effect on the decision to choose SMP ISLAM YTM 1 Bogor.

Keywords: Brand image, Choosing Decision.
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