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ABSTRAK 

 

REZA GUSTI PRANANDA, NIM 2411806757, ANALISIS STRATEGI BERSAING 

CAFÉ GUBUK NINGRAT DALAM MENGHADAPI PERSAINGAN BISNIS. 

 

Pentingnya suatu strategi dalam mengahadapi persaingan bisnis. Strategi adalah alat yang 

sangat penting untuk mencapai tujuan. Mengahadapi persaingan, pelaku bisnis 

membutuhkan suatu strategi yang terpadu yang dapat mengantisipasi dampak dari suatu 

kejadian dan mampu bertindak proaktif atau inovatif untuk mempertahankan dan 

meningkatkan kemampuan bersaing. Kemampuan untuk mempertahankan dan 

meningkatkan kemampuan bersaing dapat dilakukan antara lain dengan menetapkan 

stategi bisnis yang tepat. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi yang digunakan Cafe Gubuk Ningrat 

dalam dalam menjalankan usahanya agar dapat tetap bertahan dalam menghadapi 

persaingan bisnis. Penelitian ini juga menganalisis strategi alternatif yang dapat diambil 

Cafe Gubuk Ningrat sebagai pendukung strategi yang ada. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif dengan pendekatan 

kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Kemudian, teknik analisis data menggunakan analisis SWOT untuk mencari 

strategi alternatif apa yang tepat digunakan Cafe Gubuk Ningrat. 

Hasil penelitian ini menjelaskan bahwa strategi yang digunakan Cafe Gubuk Ningrat 

dalam menghadapi persaingan bisnis adalah dengan menggunakan strategi 

kompetitif/Strategi bisnis untuk menciptakan keunggulan bersaing dan menjadi tindakan 

dinamis untuk memberi respons terhadap kekuatan-kekuatan internal dan eksternal. 

Pengimplementasian strategi terlaksana dengan baik untuk meningkatkan kualitas Cafe 

dalam mengahdapi persaingan bisnis. 

 

Kata Kunci: Manajemen Strategi, Strategi, Strategi Bisnis, Analisis SWOT 
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ABSTRACT 

 

REZA GUSTI PRANANDA, Analysis Competitive Strategy Of Café Gubuk Ningrat 

To Face Business Competition. 

 

The importance of a strategy in the face of business competition. Strategy is a very 

important tool to achieve goals. Facing competition, business people need an integrated 

strategy that can anticipate the impact of an event and be able to act proactively or 

innovatively to maintain and improve competitive ability. The ability to maintain and 

improve competitiveness can be done, among others, by establishing the right business 

strategy. 

This study aims to determine the strategy used by Cafe Gubuk Ningrat in running its 

business in order to survive in the face of business competition. This study also analyzes 

alternative strategies that can be used by Cafe Gubuk Ningrat as a supporter of the 

existing strategy. 

The method used in this study is a descriptive method with a qualitative approach. Data 

collection techniques used are interviews, observation, and documentation. Then, the data 

analysis technique uses SWOT analysis to find out what alternative strategies are 

appropriate for Cafe Gubuk Ningrat. 

The results of this study explain that the strategy used by Cafe Gubuk Ningrat in facing 

business competition is to use a competitive strategy/business strategy to create 

competitive advantage and be a dynamic action to respond to internal and external forces. 

The implementation of the strategy was carried out well to improve the quality of the Cafe 

in dealing with business competition. 

 

Keywords: Strategy Management, Strategy, Business Strategy, SWOT Analysis 
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