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1. Hasil penelitian dan penulisan dari skripsi saya adalah murni hasil pemikiran saya yang dikuatkan dengan adanya cek plagiasi sesuai dengan aturan yang berlaku di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI.
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Store Atmosphere dan Diskon terhadap Keputusan Pembelian di Indomaret Siliwangi Cabang Bogor 2. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada persaingan bisnis ritel yang semakin ketat serta pentingnya strategi pemasaran melalui suasana toko dan program diskon dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner kepada responden yang pernah berbelanja di Indomaret Siliwangi Cabang Bogor 2. Data dianalisis menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, serta analisis regresi linear berganda dengan bantuan SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial Store Atmosphere berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai thitung 3,018 > ttabel 1,984 dan signifikansi 0,003 < 0,05. Diskon juga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai thitung 7,163 > ttabel 1,984 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Secara simultan, Store Atmosphere dan Diskon berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai Fhitung 53,662
> Ftabel 3,09 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai koefisien determinasi (Adjusted R Square) sebesar 0,515 menunjukkan bahwa 51,5% variabel Keputusan Pembelian dipengaruhi oleh Store Atmosphere dan Diskon.
Kata Kunci : Store Atmosphere, Diskon, Keputusan Pembelian;
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This study aims to examine the influence of Store Atmosphere and Discounts on Purchase Decisions at Indomaret Siliwangi Bogor Branch 2. The background of this research is based on the increasingly competitive retail business environment and the importance of marketing strategies through store atmosphere and discount programs in increasing consumer purchase decisions. The research method used is a quantitative method with a descriptive approach, where data were collected through questionnaires distributed to respondents who had shopped at Indomaret Siliwangi Bogor Branch 2 and analyzed using validity tests, reliability tests, classical assumption tests, and multiple linear regression analysis with the help of SPSS. The results show that partially Store Atmosphere has a significant effect on Purchase Decisions with a t-value of 3.018 > t-table 1.984 and a significance value of 0.003 < 0.05, while Discounts also have a significant effect on Purchase Decisions with a t-value of 7.163 > t-table 1.984 and a significance value of 0.000
< 0.05. Simultaneously, Store Atmosphere and Discounts have a significant effect on Purchase Decisions with an F-value of 53.662 > F-table 3.09 and a significance value of 0.000 < 0.05, and the coefficient of determination (Adjusted R Square) of
0.515 indicates that 51.5% of Purchase Decisions are influenced by Store Atmosphere and Discounts.
Keywords: Store Atmosphere, Discounts, Purchase Decisions


[bookmark: _bookmark7]KATA PENGANTAR


Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa penulis panjatkan karena berkat rahmat, taufik, hidayah serta inayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan penelitian dan skripsi ini tepat pada waktunya. Shalawat serta salam juga penulis haturkan untuk junjungan kita semua, Nabi Muhammad SAW dengan harapan kita semua mendapatkan syafaatnya di hari pembalasan nanti.
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4. Bapak Nurdin Rifai,SE,MAP dan bapak Sugiharto,SH,MM. selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang telah dengan sabar bersedia membimbing.
5. Seluruh Bapak dan Ibu dosen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI khususnya Program Studi Manajemen yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah dengan penuh ketekunan dan dedikasi yang tinggi mengajar penulis hingga penulis bisa menyelesaikan Skripsi.
6. Para staff dan karyawan Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI yang telah melayani penulis dengan sepenuh hati.
7. Kedua orang tua penulis , Bapak Saftari Ariana dan Ibu Nawiyah, penulis


menyampaikan penghargaan dan terima kasih yang setulus-tulusnya atas doa, nasehat,perhatian, serta dukungan yang senantiasa selalu diberikan dalam setiap langkah hidup penulis.
8. Kepada kakak Nurkholis Ariana serta keponakan Tercinta M. Bagas Al-Farizky yang senantiasa memberikan dukungan moral, semangat, serta keceriaan kepada penulis dalam setiap tahapan penyusunan skripsi ini.
9. M Iqsal Nur Angga yang selalu mendampingi penulis memberikan suport,waktu serta kebaikan yang diberikan kepada penulis dalam setiap tahapan penyusunan skripsi ini.
10. Kepada diri saya sendiri Nurmayanti. Terimakasih sudah bertahan dan berusaha untuk melangkah sejauh ini serta selalu percaya pada keraguan dan kelelahan namun tidak menyerah dalam situasi sesulit apapun dalam proses penyusunan skripsi ini.
11. Rekan-rekan mahasiswa angkatan 2022 yang telah bersama-sama penulis menjalani masa perkuliatan di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI selama empat tahun dengan penuh suka cita.
12. Serta semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu yang telah memberikan dorongan yang luar biasa selama proses pembuatan skripsi ini.
Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki berbagai keterbatasan dan belum sepenuhnya sempurna. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan masukan berupa saran dan kritik yang bersifat konstruktif dari para pembaca sebagai bahan perbaikan di masa mendatang. Penulis berharap agar ke depannya dapat menghasilkan karya ilmiah yang lebih berkualitas. Sebagai penutup, penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya serta memohon doa agar kita semua senantiasa diberikan keberhasilan oleh Allah SWT. Aamiin.
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