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ABSTRAK 
 

 

DIMAS MAULANA. NIM 2412008023. ANALISIS STUDI KELAYAKAN 

PENGEMBANGAN BISNIS UD. SUMBER TANI DI PASAR INDUK KEMANG 

BOGOR. 

 

UD Sumber Tani Bogor adalah usaha dagang yang berfokus pada penjualan rempah-

rempah mentah seperti jahe, kunyit, bawang merah,dll. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui kelayakan pengembangan bisnis pada UD Sumber Tani di Pasar Induk 

Kemang Bogor. 

 

Aspek yang digunakan dalam menganalisis kelayakan pengembangan bisnis pada UD 

Sumber Tani Bogor yaitu aspek pemasaran, aspek sumber daya manusia, aspek 

operasional, aspek AMDAL, aspek hukum, dan aspek keuangan. 

  

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa setiap aspek dalam penelitian ini, baik aspek 

non finansial dan finansial dinyatakan layak untuk dikembangkan, terutama pada aspek 

keuangan. Berdasarkan perhitungan Payback Period menunjukan bahwa investasi 

kembali dalam waktu 7 bulan 2 hari, perhitungan Net Present Value menunjukan hasil 

positif yaitu 478.809.059,65, berdasarkan perhitungan Profitability Index menunjukan 

hasil lebih dari 1 yaitu 8,14 dan berdasarkan perhitungan Internal Rate of Return 

menunjukan hasil lebih dari bunga yang diinginkan yaitu 31,86%. 

 

Kata Kunci : Studi Kelayakan Bisnis, Aspek Non Finansial, dan Aspek Finansial 
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ABSRACT 
 

DIMAS MAULANA. NIM 2412008023. FEASIBILITY STUDY ANALYSIS OF UD. 

SUMBER TANI BUSINESS DEVELOPMENT IN KEMANG BOGOR MAIN 

MARKET. 

 

UD Sumber Tani Bogor is a trading business that focuses on selling raw spices such as 

ginger, turmeric, shallots, etc. This study aims to determine the feasibility of business 

development at UD Sumber Tani in Kemang Bogor Main Market. 

 

The aspects used in analyzing the feasibility of business development at UD Sumber Tani 

Bogor are marketing aspects, human resource aspects, operational aspects, AMDAL 

aspects, legal aspects, and financial aspects. 

 

The results of this study indicate that every aspect in this study, both non-financial and 

financial aspects, are declared feasible to be developed, especially the financial aspect. 

Based on the calculation of the Payback Period, it shows that the investment returns 

within 7 months and 2 days, the calculation of the Net Present Value shows a positive 

result of 478,809,059.65, based on the calculation of the Profitability Index shows a result 

of more than 1, namely 8.14 and based on the calculation of the Internal Rate of Return 

shows a result of more than the desired interest, namely 31.86%. 

 

Keywords: Business Feasibility Study, Non-Financial Aspects, and Financial Aspects. 
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