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Nama Lengkap : Mega Melannie Juwita 

NIM    : 61404022000296 

Judul Tugas Akhir : Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

  Ice Cream Momoyo di Tamansari 

 

Abstrak 
Penelitian ini mengkaji pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian Ice Cream 

Momoyo di Tamansari, Bogor. Menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode 

survei terhadap 100 responden, penelitian ini menemukan bahwa promosi, yang diukur 

melalui empat indikator (periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, dan 

publisitas), berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, dengan 

nilai signifikansi 0,000 dan R sebesar 59,1%. Hasil ini menunjukkan pentingnya 

promosi dalam mendorong pembelian, sehingga disarankan agar perusahaan 

meningkatkan strategi promosinya untuk menjangkau lebih banyak konsumen dan 

membangun loyalitas pelanggan.. 

Kata Kunci: promosi, keputusan pembelian. 

Abstract 

This study examines the influence of promotion on purchasing decisions for Momoyo 

Ice Cream in Tamansari, Bogor. Using a quantitative approach and a survey method 

involving 100 respondents, the research found that promotion—measured through 

four indicators (advertising, personal selling, sales promotion, and publicity)—has a 

significant effect on consumer purchasing decisions, with a significance value of 0.000 

and an Adjusted R Square of 34.2%. These findings highlight the important role of 

promotion in driving purchases. Therefore, it is recommended that the company 

enhance its promotional strategies to reach more consumers and strengthen customer 

loyalty. 

Keywords: promotion, purchase decision. 
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