PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN ICE CREAM MOMOYO DI
TAMANSARI KAB. BOGOR

THE EFFECT OF PROMOTION ON THE PURCHASE
DECISION OF MOMOYO ICE CREAM IN
TAMANSARI KAB. BOGOR

TUGAS AKHIR

Oleh:

MEGA MELANNIE JUWITA
61404021000283

(HCICI

Gicl BUSINESS SCHOOL
SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI

JURUSAN MANAJEMEN PEMASARAN
SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI GICI
DEPOK
2025



PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
ICE CREAM MOMOYO DI TAMANSARI KAB. BOGOR

THE EFFECT OF PROMOTION ON THE PURCHASE DECISION OF
MOMOYO ICE CREAM IN TAMANSARI KAB. BOGOR)

TUGAS AKHIR

Oleh :
Mega Melannie Juwita
61404022000296

Telah disahkan dan disetujui pada :

Tempat : Depok
Tanggal : 14 Juli 2025
Dosen Pembimbing Ketua Jurusan
Dian Rusmana, SE., MM Dian Rusmana, SE., MM
NIDN: 3953774675130272 NIDN : 3953774675130272
Mengetahui,

Ketua Sekolah Tinggi llmu Ekonomi GICI

Prof. Dr. Abdul Hamid, M.S
NIDN/NUPTK : 2017065701




PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
ICE CREAM MOMOYO DI TAMANSARI KAB. BOGOR

THE EFFECT OF PROMOTION ON THE PURCHASE DECISION OF
MOMOYO ICE CREAM IN TAMANSARI KAB. BOGOR)

TUGAS AKHIR

Oleh :
Mega Melannie Juwita
61404022000296

Telah diujikan pada :

Tempat : Depok
Tanggal : 14 Juli 2025
Ketua Penguji Anggota Penguji
Gena Prasetya Noor, S.H..MM Herman Susilo, S.E..MM
NIDN/NUPTK : 0414128805 NIDN/NUPTK : 401128604
Mengetahui,

Ketua Jurusan Manajemen Pemasaran

Dian Rusmana S.E., MM
NIDN : 3953774675130272




SURAT PERNYATAAN

Yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama Lengkap : Mega Melannie Juwita

NIM : 61404022000296

Judul Tugas Akhir  : Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Ice
Cream Momoyo Di Tamansari

Dengan ini menyatakan bahwa:

1. Hasil penelitian dan penulisan dari tugas akhir saya adalah murni hasil pemikiran
saya yang dikuatkan dengan adanya cek plagiasi sesuai dengan aturan yang berlaku
di Sekolah Tinggi llmu Ekonomi GICI.

2. Hasil Penelitian dan penulisan dari tugas akhir saya ini, dengan ini dialihkan hak
nya kepada Sekolah Tinggi lImu Ekonomi GICI untuk paten dan juga hal-hal yang
berkaitan.

3. Penulisan hasil penelitian ini (tugas akhir) telah mengikuti kaidah-kaidah yang

berlaku di lingkungan Sekolah Tinggi llmu Ekonomi GICI.

4. Apabila dikemudian hari, bahwa hasil penelitian ini dan penulisan tugas akhir ini
mempunyai kesamaan atau terdapat unsur penjiplakan terhadap karya ilmiah orang

lain, maka dengan ini saya siap menerima sanksi berupa:
a. Pencabutan gelar ahli madya saya yang telah saya terima.

b. Pencabutan ijasah saya sesuai dengan aturan atau undang-undang yang

berlaku.
Demikian Surat Pernyataan ini saya buat, untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.

Depok, Juli 2025

Mega Melannie Juwita



Nama Lengkap : Mega Melannie Juwita

NIM : 61404022000296

Judul Tugas Akhir  : Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Ice Cream Momoyo di Tamansari

Abstrak

Penelitian ini mengkaji pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian Ice Cream
Momoyo di Tamansari, Bogor. Menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode
survei terhadap 100 responden, penelitian ini menemukan bahwa promosi, yang diukur
melalui empat indikator (periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, dan
publisitas), berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, dengan
nilai signifikansi 0,000 dan R sebesar 59,1%. Hasil ini menunjukkan pentingnya
promosi dalam mendorong pembelian, sehingga disarankan agar perusahaan
meningkatkan strategi promosinya untuk menjangkau lebih banyak konsumen dan
membangun loyalitas pelanggan..

Kata Kunci: promosi, keputusan pembelian.
Abstract

This study examines the influence of promotion on purchasing decisions for Momoyo
Ice Cream in Tamansari, Bogor. Using a quantitative approach and a survey method
involving 100 respondents, the research found that promotion—measured through
four indicators (advertising, personal selling, sales promotion, and publicity)—has a
significant effect on consumer purchasing decisions, with a significance value of 0.000
and an Adjusted R Square of 34.2%. These findings highlight the important role of
promotion in driving purchases. Therefore, it is recommended that the company
enhance its promotional strategies to reach more consumers and strengthen customer
loyalty.

Keywords: promotion, purchase decision.
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