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ABSTRAK

RIAN APRIANSYAH. NIM 2411907597. Pengaruh Promosi, Harga dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Parfum Raging Ross Di Kota Bogor

Dalam situasi bisnis saat ini, persaingan semakin ketat. Perusahaan-perusahaan
berlomba keras dengan menghadirkan produk-produk inovatif guna bertahan dan
bersaing di pasar. Salah satu produk yang dianggap penting oleh sebagian masyarakat
adalah parfum. Untuk mempengaruhi keputusan pembelian, faktor-faktor seperti
harga, kualitas produk, dan promosi harus diperhatikan. Strategi promosi, termasuk
promosi penjualan, menjadi elemen penting dalam upaya meningkatkan keputusan
pembelian produk perusahaan.

Fakta yang ditemukan di lapangan, bahwa Toko Parfum Raging Ross kurang aktif
dalam melakukan promosi. Selain itu, permasalahan lain dari promosi produk di toko
tersebut adalah pembeli bertanya karena tidak adanya bonus dari produk yang biasa
dibeli., sehingga konsumen kebanyakan lebih memilih parfum isi ulang yang lebih
murah harganya dan sering mendapatkan bonus dengan perbandingan buy 2 get 1.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
Promosi, Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian parfum Raging
Ross Di Kota Bogor. Jenis penelitian yang digunakan adalah metode penelitian
berupa pengumpulan data dengan menggunakan kuisioner. Pemilihan sampel
dilakukan dengan menggunakan sampel slovin dengan 81 responden, yaitu pembeli
parfum Raging Ross Di Kota Bogor.

Hasil koefisien determinasi (ajusted R square) menunjukkan bahwa 55,5% faktor
Pengaruh Promosi, Harga dan Kualitas Produk sedangkan sisanya 44,5% dijelaskan
oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Hasil uji F menunjukkan
secara simultan variabel Promosi, Harga dan Kualitas Produk secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai F hitung (32,458)
>F wbel (2,723). Hasil uji t menunjukkan variabel Promosi dan Harga t hitung (-0584)
dimana tuaber (1,990), (-0.300) maka variabel promosi tidak berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian parfum raging ross di Kota Bogor Variabel Kualitas
Produk berpengaruh signifikan terhadap terhadap keputusan pembelian Parfum
Raging Ross di Kota Bogor dengan nilai t hitung (6,125).

Kata kunci : Pengaruh Promosi, Harga dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian



ABSTRACT

RIAN APRIYANSYAH. NIM 2411907597. The Influence of Promotion, Price,
and Product Quality on the Purchase Decision of Raging Ross Perfume in Bogor
City

In the current business landscape, competition has become increasingly fierce.
Companies are striving hard to introduce innovative products in order to survive and
compete in the market. One of the products considered essential by a portion of the
population is perfume. To influence purchase decisions, factors such as price,
product quality, and promotion must be taken into account. Promotional strategies,
including sales promotion, play a crucial role in enhancing the purchase decision of
a company's products.

Empirical evidence indicates that Raging Ross Perfume Store is relatively inactive in
conducting promotions. Additionally, another issue with the store's product
promotion is that customers inquire about the lack of bonuses for their regular
purchases, often accompanied by "buy 2 get 1" bonuses the purpose of this study is to
identify and analyze the influence of Promotion, Price, and Product Quality on the
Purchase Decision of Raging Ross Perfume in Bogor City. The research method
employed was data collection through questionnaires. The sample was selected using
the Slovin sample technique with 81 respondents, namely buyers of Raging Ross
Perfume in Bogor City.

The results of the coefficient of determination (adjusted R square) indicate that
55.5% of the influence is attributed to Promotion, Price, and Product Quality factors,
while the remaining 44.5% is explained by other factors not explored in this study.
The results of the F-test show that the variables of Promotion, Price, and Product
Quality simultaneously have a significant impact on the purchase decision with a
calculated F value of (32.458) > F table (2.723). The results of the t-test indicate that
the variables of Promotion and Price have t values of (-0.584) and (-0.300),
respectively, while the t table values are (1.990) and (1.990). This indicates that the
Promotion variable does not significantly influence the purchase decision of Raging
Ross Perfume in Bogor City, whereas the Product Quality variable has a significant
impact with a t value of (6.125).

Keywords : Influence of Promotion, Price, and Product Quality on
Purchase Decision.
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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa penulis panjatkan
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telah dengan penuh ketekunan dan dedikasi yang tinggi mengajar penulis hingga
penulis bisa menjadi seorang Sarjana Ekonomi seperti sekarang ini.

6. Para staff dan karyawan Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI yang telah melayani
penulis dengan sepenuh hati.
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8. Ayahanda Eman Sulaeman serta Ibunda Icah tercinta yang telah memberikan doa
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9. Serta semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu yang telah
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