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ABSTRAK 

 

RAFFI FAUZIANTORO. NIM 2411806846. Studi Kelayakan Bisnis Pada 

Angkriangan Arab 

Makanan adalah kebutuhan pokok bagi manusia yang paling utama. Dan di era sekarang 

banyak diburu sebuah tempat makan sederhana relatif murah berkonsep cafe yaitu 

angkringan. Angkringan merupakan suatu konsep berjualan makanan dan minuman asyik 

untuk mengobrol dan bersantai, karena dengan harganya murah meriah yang hampir bisa 

dijangkau oleh semua kalangan masyarakat. Dan dibisnis ini menggabungkan konsep 

menggabungkan konsep warkop dan anagkringan maka penilitian ini mengambil judul “ 

Studi Kelayakan Bisnis Pada Angkringan Dan Warkop Arab”. 

Dengan laporan hasil keuangan Npv = RP 712.662.722. Berdasarkan NPV menggunakan 

Discount Factor 30% dan 35% maka IRR = 40%. hasil Dari PI = 8,9. hasil dari PP 0,69. 

Dan hasil dari ROI 168%. 

 

Kata kunci : Angkringan, NPV (Net Present Velue), Discount Factor, ROI 
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ABSTRACT 

 
RAFFI FAUZIANTORO. NIM 2411806846. Studi Kelayakan Bisnis Pada 

Angkriangan Arab 
 

Food is the most important basic need for humans. And in this era, many people are 

looking for a simple, relatively cheap place to eat with a cafe concept, namely angkringan. 

Angkringan is a concept of selling fun food and drinks for chatting and relaxing, because 

the prices are cheap and can be reached by almost all levels of society. And in this 

business, combining the concept of warkop and angkringan, this research takes the title 

"Business Feasibility Study on Angkringan and Arab Warkop". 

With the financial results report Npv = IDR 712,662,722. Based on the NPV using a 

discount factor of 30% and 35%, the IRR = 40%. result of PI = 8.9. the result of PP 0.69. 

And the result is an ROI of 168%. 
 

Keywords : Angkringan, NPV (Net Present Velue), Discount Factor, ROI 
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