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ABSTRAK 

 

NURAINI. NIM 2412008525 Analisis Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Penjualan Pada Indomaret Kp.Turi Cabang Babelan Bekasi. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran yang sesui 

untuk diterapkan di Indomaret Kp Turi . Jenis penelitian ini yang digunakan adalah 

jenis penelitian analisis SWOT. Data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan 

data primer yang di peroleh dari hasil wawancara dengan informasi kunci, observasi, 

dokumentasi dan triangulasi. Data yang diperoleh akan di analisis menggunakan 

Analisis SWOT. Sampel penelitian ini adalah 5 orang karyawan yang berada di 

indomaret Kp.Turi, Desa Sriamur, Kecamatan Tambun Utara,Kabupaten Bekasi,Jawa 

Barat. Teknik sampel yang digunakan pada penelitian ini dilakukan dengan mtode 

wawancara,observasi,dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa analisis kekuatan yaitu, Penawaran produk 

yang lengkap dan berkualitas,yang menjadi minat para pelanggan untuk berbelanja, 

Sementara kelemahannya adalah Lokasi tempat yang masih belum strategis,air 

mengantung dilahan parkir saat hujan. Pada peluangnya berada lingkungan eksternal 

yaitu, Pasar e-commerce yang berkembang pesat,peningkatan minat pelanggan 

terhadap trend belanja online,infodigital dapat memanfaatkan peluang untuk menarik 

lebih banyak pelanggan yang berbelanja secara digital, Sementara kelemahan Kondisi 

ekonomi yang tidak stabil dapat mempengaruhi daya beli pelanggan dan berdampak 

pada penjualan. Strategi yang didapat yaitu dengan memperbanyak promosi untuk 

selalu meningkatan dan mempertankan strategi pemasaran yang berada di Indomaret 

kp.Turi itu sendiri 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Lokasi, Harga, dan Promosi 
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ABSTRACT 

 

NURAINI. NIM 2412008525 Analysis of Marketing Strategies in Increasing Sales 

at Indomaret Kp.Turi Babelan Bekasi Branch. 

The purpose of this study is to find out the appropriate marketing strategy to be applied 

in Indomaret Kp Turi. This type of research used is a type of SWOT analysis research. 

The data used in this study is primary data obtained from the results of interviews with 

key information, observations, documentation and triangulation. The data obtained 

will be analyzed using SWOT Analysis. The sample of this study is 5 employees located 

in Indomaret Kp.Turi, Sriamur Village, North Tambun District, Bekasi Regency, West 

Java. The sample technique used in this study was carried out by interviews, 

observations, and documentation. 

The results of this study show that the analysis of strengths is complete and quality 

product offerings, which are the interest of customers to shop, while the weakness is 

that the location of the place is still not strategic, water hangs in the parking lot when 

it rains. The opportunity is in the external environment, namely, the rapidly growing 

e-commerce market, increasing customer interest in online shopping trends, 

infodigital can take advantage of the opportunity to attract more customers who shop 

digitally, while the weakness of unstable economic conditions can affect customer 

purchasing power and have an impact on sales. The strategy obtained is to increase 

promotions to always improve and strengthen the marketing strategy in Indomaret kp. 

The tour itself. 

Keywords : Marketing Strategy, Location, Price, and, Promotion. 
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