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Judul Skripsi	: Pengaruh Digital Marketing dan Lokasi Usaha Terhadap
	  Keputusan Pembelian Konsumen Pada Join Kopi Blok M.

Abstrak

          Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh digital marketing dan lokasi usaha terhadap keputusan pembelian konsumen pada Join Kopi Blok M. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh semakin berkembangnya bisnis coffee shop yang menyebabkan persaingan antar pelaku usaha semakin ketat. Kondisi tersebut mendorong pelaku usaha untuk mampu menarik dan mempertahankan konsumen melalui strategi pemasaran yang efektif serta didukung oleh lokasi usaha yang strategis dan mudah dijangkau. Digital marketing dan lokasi usaha dipilih sebagai variabel penelitian karena keduanya diduga menjadi faktor yang dipertimbangkan konsumen sebelum memutuskan untuk melakukan pembelian. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Data diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 100 konsumen Join Kopi Blok M yang dipilih menggunakan teknik accidental sampling.  Analisis data dilakukan dengan menggunakan regresi linier berganda melalui bantuan program SPSS yang meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji t, uji F dan koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa digital marketing dan lokasi usaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen baik secara parsial maupun simultan. Variabel digital marketing memperoleh nilai thitung sebesar 5,414 dengan tingkat signifikansi  0,000, sedangkan variabel lokasi usaha memperoleh nilai thitung sebesar 5,738 dengan tingkat signifikansi 0,000. Hasil uji simultan menunjukkan nilai Fhitung sebesar 95,925 dengan tingkat signifikansi 0,000. Nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,664 menunjukkan bahwa digital marketing dan lokasi usaha mampu menjelaskan keputusan pembelian konsumen sebesar 66,4%, sedangkan sisanya sebesar 33,6% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian. Selain itu, lokasi usaha merupakan variabel yang memiliki pengaruh paling dominan terhadap keputusan pembelian konsumen pada Join Kopi Blok M.
Kata Kunci: Digital Marketing, Lokasi Usaha, Keputusan Pembelian, Coffee Shop, Join Kopi Blok M. 
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Thesis Title	: The influence of Digital Marketing and Business Location on
               Consumer Purchase Decisions at Join Kopi Blok M.

Abstract

     This study aims to determine and analyze the influence of digital marketing and business location on consumer purchase decisions at join Kopi Blok M. The study was motivated by the rapid growth of  the coffee shop industry, which has intensified competition among business owners. This condition requires businesses to attract and retain consumers through effective marketing strategies supported by a strategic and easily accessible business location. Therefore, digital marketing and business location were selected as research variables because both are considered factors that may influence consumers when making purchase decisions. This study employed a quantitative method with an associative approach. Data were collected through questionnaires distributed to 100 consumers of Join Kopi Blok M selected using the accidental sampling technique. Data analysis was conducted using multiple linear regression with the assostance of SPSS software, including validity tests, reliability tests, classical assumption tests, t-tests, F-tests, and coefficient of determination analysis. The results indicate that digital marketing and business location have a positive and significant effect on consumer purchase decisions, both partially and simultaneously. The digital marketing variable obtained a t-value of 5.414 with a significance level of 0.000, while the business location variable obtained a t-value of 5.738 with a significance level of 0.000. The simultaneous test produced an F-value of 95.925 with a significance level of 0.000. The coefficient of determination (R Square) value 0.664, indicates that digital marketing and business location explain 66.4% of consumer purchase decisions, while the remaining 33.6% is influenced by other factors outside the scope of this study. Furthermore, business location was found to be the most dominant variable influencing consumer purchase decisions at Join Kopi Blok M.
Keywords : Digital Marketing, Business Location, Purchase Decision, Coffee Shop, Join Kopi Blok M.
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