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ABSTRAK 

 

NARA TIRTA TIRANI. NIM 2411807108. Pengaruh Produk, Harga dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Aqua di Kota Bogor. 

 

Air minum dalam kemasan atau yang biasa disebut AMDK adalah air yang diolah 

dengan menggunakan teknologi tertentu, kemudian dikemas dalam beberapa ukuran. 

Adapun ukuran air minum kemasan yang umum antara lain : gelas 240 ml, botol 330 ml, 

botol 600 ml, botol 750 ml, botol 1500 ml, galon 19 l maupun ukuran kemasan lainnya. 

Adapun permasalahan yang dihadapi seperti banyaknya pesaing merek produk AMDK 

yang beredar sehingga konsumen mengalami kesulitan dalam pengambilan keputusan, 

semakin bertambah dan semakin luas jaringan pemasarannya sehingga persaingan 

semakin ketat.  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Produk, 

Harga, dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Aqua di Kota Bogor. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode penelitian 

berupa pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi linier berganda. Pemilihan sampel dilakukan dengan cara 

purposive sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden, dengan 

menggunakan analisis linear berganda. 

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 36,80% faktor – faktor keputusan pembelian dapat 

dijelaskan oleh produk, harga, dan promosi sedangkan sisanya 63,20% dijelaskan oleh 

faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan hasil uji F menunjukan 

bahwa secara simultan variabel produk, harga dan promosi secara serempak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil analisis, yaitu nilai Fhitung (20,201) 

> dari Ftabel = (2,70). Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel produk menunjukkan hasil 

analisis thitung (4,190) dan variabel promosi menunjukkan hasil analisis thitung (2,025) 

dimana ttabel (1,985) maka secara parsial kedua variabel tersebut berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk Aqua di Kota Bogor. Adapun variabel harga tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Aqua di Kota Bogor 

dengan hasil nilai analisis thitung (0,168). Variabel yang dominan mempengaruhi 

keputusan pembelian produk Aqua di Kota Bogor adalah produk. 

 

Kata kunci : produk, harga, promosi, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

NARA TIRTA TIRANI. NIM 2411807108. The Influence of Product, Price, and 

Promotion on Purchase Decision for Aqua Brand Product in Bogor City. 

 

Bottled drinking water or commonly called bottled drinking water is water that is 

treated using a certain technology, then packaged in several sizes. The common sizes of 

bottled water include: 240 ml glass, 330 ml bottles, 600 ml bottles, 750 ml bottles, 1500 

ml bottles, 19 liter gallons and other packaging sizes. As for the problems faced, such as 

the number of competitors for bottled bottled products in circulation, so that consumers 

have difficulty in making decisions, it is increasing and the marketing network is getting 

wider so that the competition is getting tougher. 

The purpose of this study was to determine and analyze the effect of product, price, and 

promotion on purchasing decisions for Aqua brand products in the city of Bogor. The 

type of research used is quantitative research with research methods in the form of data 

collection using questionnaires. The data analysis model used is multiple linear 

regression analysis. Sample selection was done by purposive sampling. The sample is 

100 respondents, using multiple linear analysis. 

The results of the regression test showed that 36.80% of purchasing decision factors 

could be explained by product, price, and promotion, while the remaining 63.20% was 

explained by other factors not examined in this study. While the results of the F test 

show that the product, price and promotion variables simultaneously have a significant 

effect on purchasing decisions with the results of the analysis, namely the value of 

Fcount (20.201) > from Ftable = (2.70). The results of the t-test indicate that the 

product variable shows the results of the t-count analysis (4.190) and the promotion 

variable shows the results of the t-count analysis (2.025) where t-table (1.985) then 

partially the two variables have a significant effect on purchasing decisions for Aqua 

products in Bogor City. The price variable does not have a significant effect on 

purchasing decisions for Aqua products in Bogor City with the results of the analysis 

value of tcount (0.168). The dominant variable influencing the decision to purchase 

Aqua products in Bogor City is the product. 

Keywords: product, price, promotion, purchase decision. 
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