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ABSTRAK

Aditya Dwi Anugerah NIM 2411706507 Analisis Strategi Bersaing Dalam Membangun Citra
Produk Kopi Gadjah Di PT Gonusa Prima Distribusi

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi bersaing yang digunakan oleh
PT. Gonusa Prima Distribusi dalam meningkatkan citra produk Kopi Gadjah di Bogor.
Adapun data yang digunakan merupakan data primer yang didapatkan secara langsung
dari PT. Gonusa Prima Distribusi melalui Teknik wawancara dan observasi. Selain itu,
digunakan data sekunder yang bersumber dari literatur ilmiah sebagai data pendukung.
Sementara metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif.
Berdasarkan hasil analisis didapatkan bahwa PT. Gonusa Prima Distribusi menggunakan
strategi build and growth. Artinya, strategi yang dapat diterapkan dan dipertahankan
adalah dengan memanfaatkan kekuatan internal produk Kopi Gadjah serta mengambil
keuntungan dari peluang eksternal yang ada. Selain itu, berdasarkan hasil analisis pada
matrik IE, IFE, EFE, SWOT, dan QSPM strategi yang diterapkan dan dapat dipertahakan
kedepannya adalah strategi untuk melakukan pengembangan pasar.

Kata Kunci: IFE, EFE, Strategi Bersaing, Citra Produk, Kopi Gadjah, PT. Gonusa
Prima Distribus
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ABSTRACT

Aditya Dwi Anugerah NIM 2411706507 Competitive Strategy Analisys In Building The Image
Of Gadjah Coffee Products At PT Gonusa Prima Distribusi

This study aims to analyze the competitive strategy used by PT. Gonusa Prima
Distribution in improving the image of Gadjah Coffee products in Bogor. The data used
is primary data obtained directly from PT. Gonusa Prima Distribution through interview
and observation techniques. In addition, secondary data sourced from scientific literature
is used as supporting data. While the method used in this research is descriptive
qualitative. Based on the results of the analysis, it was found that PT. Gonusa Prima
Distribution uses a build and growth strategy. This means that a strategy that can be
implemented and maintained is to take advantage of the internal strengths of Kopi Gadjah
products and take advantage of existing external opportunities. In addition, based on the
results of the analysis on the IE, IFE, EFE, SWOT, and QSPM matrices, the strategy that
is applied and can be maintained in the future is a strategy for market development.

Keywords: IFE, EFE, Competitive Strategy, Product Image, Kopi Gadjah, PT. Gonusa
Prima Distribusi
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