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                            ABSTRAK 

FARID HAUZAN SUDA NIM 241.18.06788. Studi Kelayakan Bisnis Usaha Air 

Minum Isi Ulang Depot Ubay Fahmy  

 

Air bersih merupakan sebuah kebutuhan utama dari manusia untuk kelangsungan 

hidupnya, dengan jumlah penduduk yang meningkat setiap tahun nya menjadikan 

peluang untuk para pelaku bisnis melihat bidang usaha yang dibutuhkan oleh masyarakat 

dan salah satu nya adalah kebutuhan air minum sehat dan layak di konsumsi. 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis Kelayakan Bisnis Usaha Air Minum Isi Ulang 

Depot Ubay Fahmy. Pengujian analisis kelayakan usaha ini melalui pendekatan aspek 

pemasaran, aspek sumber daya manusia, aspek operasional, aspek hukum, dan aspek 

keuangan. Adapun jenis data dalam penelitian ini terdiri dari data primer dan kualitatif. 

Data primer merupakan data asli yang dikumpulkan sendiri oleh peneliti untuk 

menjawab penelitiannya secara khusus. Sedangkan data kualitatif bersifat tidak 

terstruktur sehingga variasi data dari sumbernya sangat beragam Analisis kelayakan 

keuangan dilakukan dengan mengkaji arus kas sesuai pendekatan kriteria investasi. 

Kriteria-kriteria kelayakan keuangan diukur dari nilai ROI,IRR,BEP,NPV,PP. 

 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa semua aspek ini memiliki hasil yang cukup 

baik. Dari aspek pasar sangatlah baik karena kebutuhan Air adalah bahan pokok. Dari 

aspek SDM sudah baik karena melalui relasi dari pihak pemilik langsung yang 

memutuskan. pada awal pendirian, perusahaan belum membutuhkan karyawan dalam 

jumlah yang banyak. Dari aspek operasional sudah baik karena dianalisis secara 

deskriptif untuk mendapatkan gambaran mengenai lokasi usaha, layout toko, dan sistem 

kerja karyawan Depot Ubay Fahmy. Dari aspek hukum sudah baik karena aparatur 

pemerintah mengeluarkan surat keterangan usaha, dapat disimpulkan bahwa usaha ini 

berbentuk Perusahaan Dagang (PD). Dan pada Aspek Keuangan nilai ROI 203,8% ini 

menunjukan bahwa kegiatan usaha Air Minum Isi Ulang Depot Ubay Fahmy berjalan 

dengan sangat baik. Nilai IRR yang mencapai 203,8 % menunjukan layaknya kegiatan 

Usaha Air Minum Isi Ulang Depot Ubay Fahmy, hal ini ditentukan dengan kemanfaatan 

nilai modal yang menghasilkan keuntungan hingga 203,8 % Nilai Net Present Value 

(NPV) adalah Positif dengan nilai sebesar Rp 73.650.000 Nilai PP 0,58 tahun sedangkan 

BEP sebesar 2,928 

 

Kata kunci : Aspek Pemasaran, Aspek SDM, Aspek Operasional, Aspek Hukum, 

Aspek keuangan. 
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                            ABSTRAK 

FARID HAUZAN SUDA NIM 241.18.06788. Business Feasibility Study of Ubay 

Fahmy Depot Refill Drinking Water Business 

 

Clean water is a major need of humans for their survival, with the number of people 

increasing every year making it an opportunity for business people to see the field of 

business needed by the community and one of them is the need for healthy and suitable 

drinking water for consumption. 

This study aims to analyze the Business Feasibility of the Ubay Fahmy Depot Refill 

Drinking Water Business. Testing the feasibility analysis of this business through the 

approach of marketing aspects, human resources aspects, operational aspects, legal 

aspects, and financial aspects. The types of data in this study consist of primary and 

qualitative data. Primary data is original data collected by researchers themselves to 

answer their research specifically. Meanwhile, qualitative data is unstructured so that 

the variation of data from the source is very diverse Financial feasibility analysis is 

carried out by reviewing cash flow according to the investment criteria approach. The 

financial feasibility criteria are measured from the value of ROI, IRR, BEP, NPV, PP. 

The results of this study show that all these aspects have quite good results. From the 

market aspect, it is very good because the need for water is a staple. From the HR 

aspect, it is good because it is through relationships from the owner directly who 

decides. at the beginning of the establishment, the company did not yet need a large 

number of employees. From the operational aspect, it is good because it is analyzed 

descriptively to get an idea of the business location, store layout, and work system of 

Ubay Fahmy Depot employees. From the legal aspect, it is good because the 

government apparatus issued a business certificate, It can be concluded that this 

business is in the form of a Trading Company (PD). And in the Financial Aspect, the 

ROI value of 203.8% shows that the Ubay Fahmy Depot Refill Drinking Water business 

activity is running very well. The IRR value which reached 203.8% shows that like the 

Ubay Fahmy Depot Refill Drinking Water Business activities, this is determined by the 

benefit of the capital value that generates profits of up to 203.8% The Net Present Value 
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(NPV) value is Positive with a value of Rp. 73,650,000 PP value of 0.58 years while bep 

is 2,928 

Keywords: Marketing Aspect, HR Aspect, Operational Aspect, Legal Aspect, financial 

Aspect. 
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