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Abstrak

Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan metode pengumpulan data
menggunakan kuesioner (angket). Model analisis data yang digunakan adalah analisis
regresi linear sederhana. Penentuan sampel dilakukan dengan teknik nonprobability
sampling yang meliputi insidental sampling. Jumlah sampel tersebut yaitu 100
responden.

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 68,5% faktor keputusan pembelian dapat
dijelaskan oleh kualitas produk. Sedangkan selebihnya 31,5% dijelaskan oleh faktor
lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Persamaan regresi linear sederhana
diperoleh Y =27.768 + 0.618X. Hasil uji t membuktikan bahwa variabel kualitas produk
menunjukkan hasil analisis thitung (9.320) > ttabel (1.984), maka secara parsial
variabel kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian lip
cream OMG (Studi Kasus Penggemar Boy Band Seventeen di Kota Bogor).

Kata Kunci : Kualitas Produk, Keputusan Pembelian.

Abstract

The type of research used is quantitative with data collection methods using a
questionnaire (questionnaire). The data analysis model used is simple linear
regression analysis. Sample determination was carried out using nonprobability
sampling techniques which included insidental sampling. The number of samples is
100 respondents.

The results of the regression test show that 68,5% of the factors influencing purchasing
decisions can be explained by product quality. Meanwhile, the remaining 31,5% is
explained by other factors not investigated in this study. The simple linear regression
equation obtained is Y = 27.768 + 0.618X. The t-test results prove that the product
quality variable shows an analysis result of t count (9.320) > t table (1.984), indicating
that partially, the product quality variable has a significant effect on the purchasing
decision of OMG lip cream (A Case Study of Seventeen Boy Band Fans in Bogor City).

Keywords: Product quality, Purchasing decision.
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