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ABSTRAK

ACHMAD DARMAWAN. NIM 2411907924. Pengaruh Bauran Pemasaran
Terhadap Keputusan Pembelian Di Minimarket Tabarru Mart Kabupaten
Bogor.

Setiap perusahaan retail pasti melakukan strategi pemasaran. Proses inilah yang
menjadikan barang dari produsen dapat sampai ke tangan konsumen. Perlu adanya
strategi khusus dalam menjalankan proses ini. Fokus kegiatan ini adalah konsumen.
Pelayanan konsumen diperhatikan sebaik mungkin demi mencapai keberhasilan
pemasaran. Strategi yang biasa digunakan adalah bauran pemasaran 4P (marketing
mix).

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh bauran
pemasaran di Minimarket Tabarru Mart Kab. Bogor. Jenis penelitian yang digunakan
adalah penelitian penjelasan (explanatory) dengan metode penelitian berupa
pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model analisis data yang digunakan
adalah analisis regresi linear berganda. Pemilihan sampel dilakukan dengan cara
purposive sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden, dengan
menggunakan analisis regresi linear berganda.

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 94,60% faktor-faktor keputusan pembelian di
Minimarket Tabarru Mart Kabupaten Bogor dijelaskan oleh produk, harga, tempat, dan
promosi sedangkan sisanya 5,40% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini. Sedangkan Uji F menunjukkan bahwa variabel independen yang terdiri
dari produk, harga, tempat, dan promosi, secara simultan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian di Minimarket Tabarru Mart Kabupaten
Bogor dengan hasil analisis Fnitung = (430,836) > Franer = (2,311). Hasil Uji t
menunjukkan variabel produk hasil analisis thitung (4,829), tempat (3,000), promosi
(2,024) dimana traner (1,980) maka secara parsial variabel tersebut berpengaruh secara
signifikan terhadap keputusan pembelian sedangkan variabel harga menunjukkan hasil
thing (1,505), dimana twmner (1,980) maka secara parsial variabel tersebut tidak
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian di Minimarket Tabarru
Mart Kabupaten Bogor. Bisa dijelaskan bahwa variabel yang paling dominan
mempengaruhi keputusan di Minimarket Tabarru Mart Kabupaten Bogor adalah
produk.

Kata Kunci : Produk, Harga, Tempat, Promosi.



ABSTRACT

ACHMAD DARMAWAN. NIM 2411907924. The Influence of the Marketing Mix
on Purchasing Decisions at the Tabarru Mart Minimarket, Bogor Regency.

Every retail company must carry out a marketing strategy. This process makes goods
from producers reach the hands of consumers. There needs to be a specific strategy in
carrying out this process. The focus of this activity is consumers. Customer service is
considered as best as possible in order to achieve marketing success. The strategy
commonly used is the 4P marketing mix (marketing mix).

The purpose of this study was to determine and analyze the influence of the marketing
mix at Minimarket Tabarru Mart Kab. Bogor. The type of research used is explanatory
research with the research method of collecting data using a questionnaire. The data
analysis model used is multiple linear regression analysis. Sample selection was done
by purposive sampling. The sample is 100 respondents, using multiple linear
regression analysis.

The results of the regression test showed that 94.60% of the purchasing decision
factors at Minimarket Tabarru Mart Bogor Regency were explained by product, price,
place and promotion while the remaining 5.40% were explained by other factors not
examined in this study. While the F test shows that the independent variables consisting
of product, price, place, and promotion, simultaneously have a positive and significant
effect on purchasing decisions at the Minimarket Tabarru Mart Bogor Regency with
the results of the analysis Fcount = (430.836) > Ftable = (2.311). The results of the t
test show that the product variable results from the analysis tcount (4.829), place
(3.000), promotion (2.024) where ttable (1.980) partially this variable has a significant
effect on purchasing decisions while the price variable shows the result tcount (1.505),
where ttable (1.980) partially this variable does not significantly influence purchasing
decisions at Tabarru Mart Minimarket Bogor Regency. It can be explained that the
most dominant variable influencing decisions at the Minimarket Tabarru Mart Bogor
Regency is the product.

Keywords : Product, Price, Place, Promotion.
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