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Judul Skripsi : Analisis Pengaruh Produk, Harga, Promosi dan Citra Merek terhadap keputusan 

pembelian Mixue di Kota Bogor cabang jambu dua. 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh produk, 

harga, promosi dan citra merek terhadap keputusan pembelian Mixue di Kota Bogor. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode 

penelitian berupa pengumpulan data menggunakan kuesioner. Analisis data 

yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan jumlah sampel 125 

responden yang merupakan konsumen Mixue di Kota Bogor. 

Hasil uji F menunjukkan bahwa secara simultan variabel produk, harga, promosi 

dan citra merek secara serempak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian ice cream Mixue di kota Bogor dengan hasil analisis 

yaitu nilai F hitung = 52,503 > dari Ftabel = 2,45. Hasil uji t menunjukkan 

bawa secara parsial variabel produk tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian ice cream Mixue dikota Bogor karena t hitung (0,102) < 

t tabel (1,97928) serta nilai signifikansinya dibawah 0,05 pada variabel harga dan 

t hitung (3,023) < t tabel (1,97928) serta nilai signifikansinya dibawah 0,05 pada 

variabel harga. Untuk variabel promosi secara parsial masing-masing 

berpengaruh signifikan karena nilai t hitung (2,900) > t tabel (1,97928) serta nilai 

signifikansinya dibawah 0,05 sedamgkan  pada variabel citra merek dan 

nilai thitung (4,794) > ttabel (1,97928) serta nilai signifikansinya dibawah 0,05 

pada variabel citra merek. Dengan variabel yang dominan mempengaruhi keputusan 

pembelian ice cream Mixue di kota Bogor. 

Kata kunci: Produk, Harga, Promosi, Citra Merek, keputusan pembelian mixue 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine and analyze the influence of product, price, 

promotion and brand image on mixue purchasing decisions in the city of Bogor. The type of 

research used is quantitative research with research methods in the form of data collection 

using a questionnaire. The data analysis model used is multiple linear regression analysis with 

a sample of 125 respondents who are mixed consumers in the city of Bogor. The 

results of the F test show that simultaneously the variables of product, price, promotion and 

brand image variables simultaneously have a significant effect on the decision to 

purchase MIXUE ice cream in the city of Bogor with the results of the analysis namely the 

value of F count = 52,503 > from F table = 2.45. The results of the t test show that partially 

the product and price variables have no significant effect on the decision to purchase Mixue 

ice cream in Bogor city because tcount (0,102) < ttable (1.97928) and the significance value 

is below 0.05 on the price variable and th count (3,023) < t table (1.97928) and the 

significance value is below 0.05 on the price variable. As for the promotion variable partially, 

each has a significant effect because the t count (2,900) 

> t table (1.97928) and the significance value is below 0.05 on the brand image variable 

and the t count value (4,794) > t table (1.97928) and the significance value is below 0.05 

on the brand image variable. With the dominant variable influencing the decision to 

purchase Mixue ice cream in the city of Bogor. 

Keywords:product,price,promotion, brand image, purchasing decisions mixue  
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