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Judul Skripsi  : Pengaruh Harga terhadap Minat Beli Produk Hijab pada        

  Generasi Z di Brebes. 

 

Abstrak 

Industri fashion muslim di Indonesia, khususnya produk hijab, telah mengalami 

pertumbuhan yang signifikan seiring dengan penyebaran tren gaya hidup modern di 

kalangan Generasi Z. Dalam pengambilan keputusan pembelian, konsumen tidak hanya 

mempertimbangkan kebutuhan saja, tetapi mereka juga dipengaruhi oleh harga dan gaya 

hidup yang ada di sosial lingkungan mereka. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh harga terhadap minat beli produk hijab, gaya hidup terhadap minat beli produk 

hijab, harga terhadap gaya hidup Generasi Z, dan peran gaya hidup sebagai variabel mediasi 

pada kalangan Generasi Z di Brebes. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei. Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada responden 

Generasi Z di Brebes. Analisis data menggunakan uji regresi linier sederhana dan uji sobel 

dengan bantuan program SPSS. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa harga dan gaya 

hidup memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk hijab Generasi 

Z di Brebes, harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap gaya hidup. Gaya 

hidup terbukti  mampu memediasi pengaruh harga terhadap minat beli produk hijab 

Generasi Z di Brebes. Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa perilaku Generasi Z tidak 

hanya dipengaruhi oleh faktor ekonomis saja, tetapi juga dipengaruhi oleh gaya hidup dan 

tren yang berkembang. Oleh karena itu, penetapan harga yang sesuai dan didukung dengan 

pemahaman gaya hidup konsumen dapat meningkatkan minat beli produk hijab Generasi 

Z di Brebes. Penelitian ini diharapkan mampu menjadi referensi bagi pelaku usaha hijab 

dalam menentukan strategi pemasaran yang sesuai dengan karakteristik konsumen 

Generasi Z serta menjadi acuan bagi peneliti selanjutnya dengan variabel dan cakupan yang 

lebih luas. 

Kata Kunci: Harga, Gaya Hidup, Minat Beli, Generasi Z 
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Thesis Title : The Influence Of Price On Interest In Purchasing Hijab 

Products With Lifestyle As A Mediator In Generation Z In 

Brebes. 

 

Abstract 

The Muslim fashion industry in Indonesia, especially hijab products, has experienced 

significant growth in line with the spread of modern lifestyle trends among Generation Z. 

In making purchasing decisions, consumers not only consider needs, but they are also 

influenced by prices and lifestyles in their social environment. This study aims to determine 

the influence of price on interest in buying hijab products, lifestyle on interest in buying 

hijab products, price on the lifestyle of Generation Z, and the role of lifestyle as a mediating 

variable among Generation Z in Brebes. This study uses a quantitative approach with a 

survey method. Data was collected through the distribution of questionnaires to Generation 

Z respondents in Brebes. Data analysis used a simple linear regression test and a sobel test 

with the help of the SPSS program. The results of the study show that price and lifestyle 

have a positive and significant influence on the buying interest of Generation Z hijab 

products in Brebes, price has a positive and significant influence on lifestyle. Lifestyle has 

been proven to be able to mediate the influence of price on the buying interest of Generation 

Z hijab products in Brebes. The findings of this study show that the behavior of Generation 

Z is not only influenced by economic factors, but also influenced by lifestyle and developing 

trends. Therefore, appropriate pricing and supported by an understanding of consumer 

lifestyle can increase the interest in buying hijab products for Generation Z in Brebes. This 

research is expected to be able to be a reference for hijab business actors in determining 

marketing strategies that are in accordance with the characteristics of Generation Z 

consumers and become a reference for future researchers with wider variables and scope. 

Keywords: Price, Lifestyle, Buying Interest, Generation Z 
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