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ABSTRAK

RIDHO FIRMAN FADILA, NIM 2412008534. Pengaruh Celebrity Endorser dan
Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Le Minerale Galon (Studi Kasus
Pada Pengguna Le Minerale Galon di Kecamatan Cibitung).

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser dan brand
image terhadap keputusan pembelian Le Minerale galon pada studi kasus di
Kecamatan Cibitung. Metode penelitian melibatkan survei terhadap 95 responden
yang dipilih secara acak dengan perhitungan menggunakan slovin yang dikumpulkan
melalui kuesioner. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini mencakup uji
kualitas data, uji regresi linear berganda, dan uji hipotesis. Hasil analisis
menunjukkan bahwa semua variabel tersebut memiliki validitas dan reliabilitas yang
memadai, serta tidak terjadi multikolinieritas dan heteroskedastisitas.

Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh positif dari celebrity endorser
terhadap keputusan pembelian Le Mineral galon di Kecamatan Cibitung dengan
thitung sebesar 2,099 lebih besar dari ttabel sebesar 1,986 dan nilai signifikansi
sebesar 0,039 yang lebih kecil dari 0,05. Selain itu, brand image juga memiliki
pengaruh positif terhadap keputusan pembelian, dengan thitung sebesar 3,152 lebih
besar dari ttabel sebesar 1,986 dan nilai signifikansi sebesar 0,002 yang lebih kecil
dari 0,05. Pengujian simultan menunjukkan bahwa variabel celebrity endorser dan
brand image bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian Le Mineral
galon di Kecamatan Cibitung, dengan nilai Fhitung sebesar 26,661 lebih besar dari
Ftabel sebesar 3,10 dan tingkat signifikansi sebesar 0,000.

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Brand Image, dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

RIDHO FIRMAN FADILA, NIM 2412008534. The Influence of Celebrity
Endorser and Brand Image on the Decision to Purchase Le Minerale Galon (Case
Study of Le Minerale Galon Users in Cibitung District).

This research aims to determine the influence of celebrity endorsers and brand
image on purchasing decisions for Le Minerale gallons in a case study in Cibitung
District. The research method involved a survey of 95 randomly selected respondents
using calculations using data collected through a questionnaire. The analysis
techniques used in this research include data quality testing, multiple linear
regression testing, and hypothesis testing. The results of the analysis show that all
these variables have adequate validity and reliability, and there is no
multicollinearity and heteroscedasticity.

The results of the research show that there is a positive influence from celebrity
endorsers on the decision to purchase Le Mineral gallons in Cibitung District with a
tcount of 2.099 which is greater than the ttable of 1.986 and a significance value of
0.039 which is smaller than 0.05. Apart from that, brand image also has a positive
influence on purchasing decisions, with a tcount of 3,152 which is greater than a
ttable of 1.986 and a significance value of 0.002 which is smaller than 0.05.
Simultaneous testing shows that the celebrity endorser and brand image variables
together influence the decision to purchase Le Mineral gallons in Cibitung District,
with an Fcount value of 2,661 which is greater than the Ftable of 3.10 and a
significance level of 0.000.

Keywords : Celebrity Endorser, Brand Image, and Purchase Dicisions
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