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ABSTRAK 

 

 

INDO NOVYANDI. NIM 2411806799. Studi Kelayakan Pendirian Usaha Jasa 

Desain Logo. 

 

Bersumber dari Badan Pusat Statistik (BPS), Direktorat Jendral Kependudukan dan 

Pencatatan Sipil (DUKCAPIL) diketahui bahwa jumlah penduduk pada tahun 2017 

sampai dengan 2021 selalu mengalami peningkatan. Dengan semakin meningkatnya 

jumlah penduduk di Indonesia maka secara otomatis jumlah UMKM di Indonesia akan 

selalu mengalami pertumbuhan. Logo merupakan produk Hak Kekayaan Intelektual 

(HKI) pada kategori perlindungan merek yang dapat dilindungi dan diakui legalitasnya 

oleh hukum negara. Namun di Indonesia sendiri masih sangat minim sekali edukasi 

perihal pentingnya penggunaan logo terhadap usaha yang ingin atau sedang dijalani. 

 

Tujuan dari penelitian ini dilakukan untuk menganalisis Kelayakan Pendirian Usaha Jasa 

Desain Logo. Pengujian kelayakan usaha ini menggunakan metode analisi kualitatif dan 

kuantitatif. Metode analisis data kualitatif digunakan pada aspek pasar dan pemasaran, 

aspek produksi dan teknis, aspek SDM, dan aspek hukum atau legalitas usaha yang 

besumber dari internet dan jurnal-jurnal terkait. Adapun metode analisis data kuantitatif 

hanya digunakan pada aspek keuangan dengan menggunakan alat analisis aliran Kas, 

Payback Period, Internal Rate of Return (IRR), Return On Investment (ROI), dan Break 

Event Point (BEP) untuk menilai apakah usaha yang akan didirikan akan memberikan 

keuntungan atau tidak, baik dalam segi investasi atau kegiatan operasional yang 

dilakukan. 

 

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan menyatakan bahwa usaha jasa desain logo ini 

layak untuk didirikan karena menurut analisis aspek pasar dan pemasaran, produk yang 

ditawarkan dapat dipasarkan, karena masih ada potensi pasar yang besar dan sudah 

memenuhi segala acuan yang dibutuhkan untuk menetapkan STP ataupun bauran 

pemasaran 7P. Dalam segi aspek produksi dan teknis juga sudah sesuai dengan 

ketentuan minimum target yang telah ditetapkan pada analisis BEP. Dalam segi aspek 

SDM sudah sesuai dengan acusn yang dibuat yakni menetapkan jabatan, jumlah tenaga 

kerja, deskripsi pekerjaan, kualifikasi tenaga kerja, rekrutmen, seleksi tenaga kerja, jenis 

kompensasi, dan menentukan mekanisme PHK yang telah sesuai dengan hukum yeng 

berlaku di Indonesia. Dalam segi aspek hukum, badan usaha yang digunakan juga sudah 

sesuai dengan skala dan jumlah pendapatan usaha. Pada hasil analisis aspek keungan 

menyatakan bahwa usaha ini akan memberikan keuntungan karena Payback Period < 

umur ekonomis,NPV > 0, IRR > tingkat bunga yang dikehendaki, PI > 1, ROI bernilai 

positif, BEP < dari kapasitas minimum produksi dalam satu bulan. 

 

Kata Kunci : Aspek Pasar dan Pemasaran, Aspek Produksi  dan Teknis, Aspek 

SDM, Aspek Hukum dan Legalitas, Aspek Keuangan.   
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ABSTRACT 

 

 

INDO NOVYANDI. NIM 2411806799. Feasibility Study of Logo Design Service 

Business Establishment. 

 

Sourced from the Central Statistics Agency (BPS), the Directorate General of 

Population and Civil Registration (DUKCAPIL) is known that the number of residents 

in 2017 to 2021 always increases. With the increasing number of people in Indonesia, 

the number of MSMEs in Indonesia will automaticallyexperience growth. Logo is a 

product of Intellectual Property Rights (IPR) in the category of brand protection that 

can be protected and recognized for its legality by state law. However, in Indonesia 

itself, there is still very little education about the importance of using a logo for 

businesses that want or are being carried out. 

  

The purpose of this study was conducted to analyze the Feasibility of Establishing a 

Logo Design Services Business. This business feasibility test uses qualitative and 

quantitative analysis methods. Qualitative data analysis methods are used in market and 

marketing aspects, production and technical aspects, HR aspects, and legal aspects or 

business legality sourced from the internet and related journals. The quantitative data 

analysis method is only used in the financial aspect by using cash , Payback Period, 

Internal Rate of Return (IRR), Return On Investment (ROI), and Break Event Point 

(BEP) ) to assess whether the business to be established will provide benefits or not, 

either in terms of investment or operational activities carried out. 

  

The results of the research that has been carried out state that this logo design service 

business is worthy of being established because according to the analysis of market and 

marketing aspects, the products offered can be marketed, because there is still a large 

market potential and has met all the references needed to determine STP or marketing 

mix 7P. In terms of production and technical aspects, it is also in accordance with the 

minimum target provisions that have been set in the BEP analysis. In terms of HR 

aspects, it is in accordance with the acusn made, namely determining the position, 

number of workers, job description, labor qualifications, recruitment, labor selection, 

types of compensation, and determining the layoff mechanism that is in accordance with 

applicable law in Indonesia. In terms of legal aspects, the business entity used is also in 

accordance with the scale and amount of business income. In the results of the financial 

aspect analysis, it is stated that this business will provide benefits because the Payback 

Period < economic life, NPV > 0, IRR > the desired interest rate,PI > 1, ROI is positive, 

BEP < of the minimum production capacity in one month. 

  

Keywords: Market and Marketing Aspects, Production and Technical Aspects, HR 

Aspects, Legal and Legality Aspects, Financial Aspects.  
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