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PERNYATAAN
Saya yang bertanda tangan dibawah ini:
Nama		: Givan Dinal Pratama
NIM		: 61201022009074
Jurusan		: Manajemen

Dengan ini menyatakan bahwa:

1. Proposal Skripsi yang berjudul “Pengaruh advertising dan personal selling terhadap keputusan mendaftar s1 (Studi kasus mahasiswa di STIE GICI Depok), ini merupakan hasil karya tulis saya dan bukan merupakan hasil karya orang lain (plagiat).
2. Memberikan ijin hak bebas Royalti Non-Eksklusif kepada Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI untuk menyimpan, mengalih mediakan atau mengalih informatkan, mengelola, mendistribusikan dan mempublikasikan skripsi ini melalui internet dan atau media lain bagi kepentingan akademis baik dengan maupun tanpa sepengetahuan saya sebagai penulis.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan penuh rasa tanggung jawab dan saya bersedia menerima konsekuensi dalam bentuk apapun sesuai dengan aturan yang berlaku termasuk dicopot gelar kesarjanaan saya apabila di kemudian hari diketahui bahwa pernyataan ini tidak benar adanya.

            Depok, 10 Juli 2026


           				       	Givan Dinal Pratama
	  	    61201022009074









PERNYATAAN PENGGUNAAN KECERDASAN BUATAN (AI)

Yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama			: Givan Dinal Pratama
NIM			: 61201022009074
Judul Skripsi		: Pengaruh advertising dan personal selling terhadap keputusan mendaftar s1 (Studi kasus mahasiswa di STIE GICI Depok),

Dengan ini menyatakan bahwa:
1. Dalam penulisan karya ilmiah ini, saya menggunakan bantuan Kecerdasan Buatan (Artificial Intelligence) secara terbatas.
2. Aplikasi Kecerdasan Buatan (Artificial Intelligence/AI) yang digunakan adalah ChatGPT. Aplikasi tersebut dimanfaatkan untuk brainstorming, penyusunan kerangka, serta diskusi konseptual terkait topik penelitian.
3. Dalam penulisan karya ilmiah ini, saya tidak melakukan penyalinan langsung (copy-paste) dari hasil Kecerdasan Buatan (Artificial Intelligence/Al) tanpa pengolahan dan penyesuaian ulang oleh penulis.
4. Seluruh isi, analisis, argumen, data dan kesimpulan dalam karya ilmiah ini merupakan hasil pemahaman, kajian dan tanggung jawab penulis sepenuhnya. Tidak ada bagian dari penulisan ini yang dihasilkan sepenuhnya oleh Kecerdasan Buatan (Artificial Intelligence/AI) tanpa pengawasan, pemrosesan atau evaluasi ulang oleh penulis.
5. Apabila di kemudian hari terdapat pelanggaran terhadap prinsip etika akademik, termasuk penggunaan Kecerdasan Buatan (Artificial Intelligence/AI) secara tidak tepat yang merupakan bentuk ketidakjujuran ilmiah, maka saya bersedia menerima sanksi akademik sesuai dengan peraturan yang berlaku di lingkungan Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi GICI.
Demikian Surat Pernyataan ini saya buat, untuk dipergunakan sebagaimana
Mestinya.

  Depok,  10 Juli 2026




					Givan Dinal Pratama
	  	    61201022009074
ABSTRAK

Nama			: Givan Dinal Pratama
NIM			: 61201022009074
Judul Skripsi		: Pengaruh advertising dan personal selling terhadap keputusan mendaftar s1 (Studi kasus mahasiswa di STIE GICI Depok).

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Advertising dan Personal Selling terhadap Keputusan Mendaftar S1 di STIE GICI, Depok Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Populasi penelitian adalah mahasiswa Program Studi Manajemen STIE GICI Business School, dengan sampel sebanyak 100 responden yang ditentukan menggunakan teknik purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner, sedangkan analisis data menggunakan Statistical Program for Social Science (SPSS) yang meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, regresi linier berganda, uji t, uji F, dan koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Mendaftar S1 dengan nilai t hitung 5,069 dan signifikansi 0,000. Personal Selling juga berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai t hitung 5,404 dan signifikansi 0,000. Secara simultan, kedua variabel berpengaruh signifikan dengan nilai F hitung 116,870 dan Adjusted R Square sebesar 0,701, yang menunjukkan bahwa 70,1% variasi Keputusan Mendaftar S1 dapat dijelaskan oleh Advertising dan Personal Selling. Variabel yang paling dominan memengaruhi Keputusan Mendaftar S1 adalah Personal Selling.
Kata Kunci: Advertising, Personal Selling, Keputusan Mendaftar S1,


















ABSTRACT 

Name		: Givan Dinal Pratama 
NIM		: 61201022009074 
Thesis Title		: The Influence of Advertising and Personal Selling on the Decision to Register for S1 (Case Study of Students at STIE GICI Depok).


This study aims to analyze the influence of Advertising and Personal Selling on the Decision to Register for S1 at STIE GICI, Depok The research uses a quantitative approach with a survey method. The research population is students of the Management Study Program of STIE GICI Business School, with a sample of 100 respondents determined using purposive sampling techniques. Data collection was carried out through the distribution of questionnaires, while data analysis used the Statistical Program for Social Science (SPSS) which included validity tests, reliability tests, classical assumption tests, multiple linear regression, t tests, F tests, and determination coefficients. The results of the study showed that Advertising had a positive and significant effect on the Decision to Register for S1 with a t-value of 5.069 and a significance of 0.000. Personal Selling also had a positive and significant effect with a t-value of 5.404 and a significance of 0.000. Simultaneously, the two variables had a significant effect with an F value of 116.870 and an Adjusted R Square of 0.701, which shows that 70.1% of the variation in the S1 Registration Decision can be explained by Advertising and Personal Selling. The most dominant variable influencing the decision to register for S1 is Personal Selling. 

Keywords: Advertising, Personal Selling, S1 Registration Decision.
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Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa penulis panjatkan karena berkat rahmat, taufik, hidayah serta inayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan penelitian dan skripsi ini tepat pada waktunya. Shalawat serta salam juga penulis haturkan untuk junjungan kita semua, Nabi Muhammad SAW dengan harapan kita semua mendapatkan syafaatnya di hari pembalasan nanti.
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