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ABSTRAK 
 

 
JITOR SANI. NIM 2411706784. Studi Kelayakan Pendirian Usaha Soft Drink Cafe. 

 

Usaha Mikro Kecil dan Menengah merupakan salah satu usaha yang mengalami 

perkembangan sejak tahun 2016. Salah satu usaha UMKM yang saat ini mengalami 

perkembangan adalah usaha Kuliner. Tahun 2018 tercatat bahwa jumlah bisnis Kuliner 

di Indonesia telah mencapai lebih dari 4.000 usaha yang terdiri dari berbagai jenis usaha 

kuliner. Saat ini banyak penduduk seperti mahasiswa,Karyawan dan orang perkantorang 

yang memiliki waktu yang cukup untuk mencicipi atau minuman soft drink cafe, salah 

satunya adalah di daerah Tanah Sareal. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah usaha tersebut memiliki nilai jual, 

produksi yang sesuai minat pasar, SDM yang tepat untuk menjalankan usaha, serta 

apakah keuangan perusahaan yang dikelola menguntungkan atau tidak. 

Hasil penelitian menunjukan setiap aspek dalam penelitian ini dinyatakan layak, 

terutama pada aspek keuangan. Usaha ini sudah memberikan keuntungan di tahun 

pertamanya. Dalam laporan rasio keuangan memberikan nilai yang positif, NPV layak 

karena bernilai positif, IRR nya pun lebih dari 1% dan indeks profitabilitas dianggap 

layak dengan angka 12,28. 

 
Kata Kunci: Studi Kelayakan, SOFT DRINK CAFE, Pasar, produksi, SDM, Keuangan 
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ABSTRACT 
 

 
JITOR SANI. NIM 2411706784. Feasibility Study Of Soft Drink Café Business 

Estabilishment. 

 
Micro, Small and Medium Enterprises is one of the businesses that has developed since 2016. 

One of the MSME businesses that is currently experiencing development is the Culinary 

business. In 2018 it was noted that the number of culinary businesses in Indonesia had reached 

more than 4,000 businesses consisting of various types of culinary businesses. Currently, many 

residents such as students, employees and office workers have sufficient time to taste or drink 

soft drink cafes, one of which is in the Tanah Sareal area. 

 

This study aims to determine whether the business has a selling value, production according to 

market interest, the right human resources to run the business, and whether the company's 

finances are profitable or not. 

The results showed that every aspect in this study was declared feasible, especially in the 

financial aspect. This business is already profitable in its first year. In the financial ratio report 

it gives a positive value, the NPV is feasible because it is positive, the IRR is more than 1% and 

the profitability index is considered feasible with the number 12.28. 

 

 

Keywords: Feasibility Study, SOFT DRINK CAFE, Market, production, HR, Finance  
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