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ABSTRAK 

 

SITI SARAH. NIM 61404021000285. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Fashion Muslim (Studi Kasus Produk Umama Scarf Di 

Kota Bogor). 

 

Indonesia adalah negara yang di nobatkan sebagai penduduk yang paling banyak 

memeluk agama islam setelah Negara Pakistan yaitu sebesar 236 juta jiwa yang 

memilih untuk memeluk agama islam. Maka dari itu tidak heran jika di setiap sudah 

kota juga daerahnya terdapat berbagai bangunan mesjid. Selain negara yang di 

nobatkan sebagai penduduk muslim kedua dunia, masyarakat pun memanfaatkan 

sebagai ladang usaha di dunia fashion muslim dimana mereka sangat memperhatikan 

pakaian yang di kenakan. Brand fashion di Indonesia sangat beragam terutama di Kota 

Bogor, cukup banyak hingga kami bisa menemuka berbagai perlengkapan yang di 

butuhkan para muslim dari A – Z. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisa Pengaruh 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Fashion Muslim (Studi Kasus 

Produk Umama Scarf di Kota Bogor). Jenis penelitian yang digunakan adalah 

penelitian kuantitatif dengan metode penelitian berupa pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Model analisa data yang digunakanadalah analisa regresi 

linier sederhana. Pemilihan sampel yang di lakukan dengan cara lemeshow.   

 

Hasil uji regresi menunjukan bahwa 60,9% menunjukan kualitas produk sedangkan 

sisanya 39,1% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak di teliti dalam penelitian ini. Hasil 

uji t menunjukan bahwa variable kualitas produk menunjukan hasil analisa t hitung 

(12.153) dimana t tabel (1.984) maka variable tersebut berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen Umama Scarf di Kota Bogor.  

 

 

 

Kata kunci: Kualitas produk dan keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

SITI SARAH. Student ID 61404021000285. The Influence of Product Quality on 

Muslim Fashion Purchase Decisions (Case Study of Umama Scarf Products in 

Bogor City). 

 

Indonesia is recognized as the country with the second largest Muslim population in 

the world after Pakistan, with approximately 236 million people adhering to Islam. 

Consequently, it is not surprising to find numerous mosques in every city and region. 

Besides being the world's second-largest Muslim population, Indonesians also engage 

significantly in the Muslim fashion industry, paying careful attention to attire. The 

fashion brands in Indonesia are diverse, especially in Bogor City, where a wide range 

of Muslim apparel, from essentials to accessories, can be found. 

 

The purpose of this study is to investigate and analyze the influence of product quality 

on Muslim fashion purchase decisions (case study of Umama Scarf products in Bogor 

City). This research employs a quantitative approach with data collected through 

questionnaires. Data analysis utilizes simple linear regression. Sample selection was 

performed using the lemeshow method. 

 

The regression analysis results indicate that 60.9% of the variance in purchase 

decisions is explained by product quality, while the remaining 39.1% is attributed to 

other factors not examined in this study. The t-test results show that the product 

quality variable has a significant positive impact on consumer purchase decisions for 

Umama Scarf in Bogor City, with a calculated t-value of 12.153, surpassing the 

critical t-value of 1.984. 

 

 

 

Keywords: Product quality, purchase decisions. 
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