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ABSTRAK

FERA APRIANTI. NIM 2411907865. Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Pengguna E-Commerce Shopee (Studi Kasus di Kota Bogor )

Perkembangan teknologi menjadi alasan utama terjadinya pergeseran perilaku konsumen yang
melakukan pembelian melalui offline shop. Hal ini yang membuat masyarakat mulai beralih dari
offline store ke belanja online, melihat fenomena perilaku konsumen yang semakin maraknya
dunia digital ini maka semakin mudah konsumen untuk mendapatkan produk yang dibutuhkan
pada zaman sekarang melalui online.

Tujuan dalam penelitian ini untuk mengetahui secara simultan harga dan promosi berpengaruh
terhadap keputusan pembelian pengguna E-Commerce Shopee di kota Bogor, untuk mengetahui
secara parsial harga mempengaruhi keputusan pembelian pengguna E- Commerce Shopee di kota
Bogor dan untuk mengetahui secara parsial promosi mempengaruhi keputusan pembelian
pengguna E-Commerce Shopee di kota Bogor. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian
survei dengan metode penelitian berupa pengumpulan data menggunakan kuesioner. Model
analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier sederhana. Pemilihan sampel dilakukan
dengan cara purposive sampling. Adapun sampel tersebut berjumlah 100 responden.

Hasil uji regresi menunjukkan bahwa 46,20% faktor-faktor keputusan pembelian dapat dijelaskan
oleh variabel indikator harga dan promosi sedangkan sisanya 53,80% dijelaskan oleh faktor lain
yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Hasil uji t menunjukkan bahwa Vvariabel harga
menunjukkan hasil analisis thiung (6,539) dimana twpel (1,985) maka secara parsial variabel harga
berpengaruh signifikan. Dan hasil uji t menunjukkan bahwa variabel stimulus pemasaran
menunjukkan hasil analisis thiung (2,908) dimana tuanel (1,985) maka secara parsial variabel promosi
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di kota bogor terhadap E-Commerce
Shopee.

Kata kunci : Harga, Promosi , Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

FERA APRIANTI. NIM 2411907865. The Effect of Prices and Promotions on the
Purchasing Decisions of Shopee E-Commerce Users (Case Study in Bogor City).

The development of technology is the main reason for the shift in consumer behavior that makes
purchases through offline shops. This is what makes people start switching from offline stores to
online shopping, seeing the phenomenon of consumer behavior that is increasingly prevalent in
this digital world, the easier it is for consumers to get the products needed today through online.

The purpose of this study is to determine whether simultaneously price and promsosi affect the
purchasing decisions of Shopee E-Commerce users in the city of Bogor, to find out whether prices
partially affect the purchasing decisions of Shopee E-Commerce users in the city of Bogor and to
find out whether promotions partially affect the purchasing decisions of Shopee E-Commerce
users in the city of Bogor. The type of research used is survey research with research methods in
the form of data collection using questionnaires. The data analysis model used is a simple linear
regression analysis. Sample selection is done by purposive sampling. The sample amounted to 100
respondents.

The regression test results showed that 46.20% of purchasing decision factors could be explained
by indicators variable price and promotion while the remaining 53.80% was explained by other
factors not studied in this study. The results of the t test show that the price variable shows the
results of the tcalculate analysis (6.539) where ttable (1.985) then partially the price variable has
a positive and significant effect. And the results of the t test show that the marketing stimulus
variable shows the results of the tcount analysis (2,908) where ttable (1,985) then partially the
promotion variable has a positive and significant effect on purchasing decisions in the city of
Bogor on Shopee E-Commerce..

Keywords: Price, Promotion, Purchase Decision.
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